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Abstract

A geek subculture is defined as a community of enthusiasts who passionately
and deeply engage in the consumption of a creative industry product, such as comics,
video games, science fiction, cosplay, and so on. However, in Latvia, this subculture
is not widespread compared to other countries. Therefore, the aim of the article is
to determine how the consumption and commercialization of elements forming
geek subcultures manifests in Latvia and the attitudes of representatives towards
the commercialization of subcultural expressions. Within the scope of this research,
several definitions of the geek subculture were examined, enabling the formation of
an understanding of the essence of this subculture and its global commercialization.
Additionally, within the scope of the study, in-depth, semi-structured interviews were
conducted with 6 representatives of the geek subculture to explore their perspectives
and experiences regarding the commercialization of the geek subculture in Latvia.
It was concluded that in Latvia the variety of specialized events, businesses, and
products is growing each year. However, subculture representatives prefer foreign
markets due to the extensive choices available.
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levads

Giku subkultara ar katru gadu klast arvien popularaka, par ko liecina specia-
lizétu produktu, pakalpojumu un ASV rikota pasikuma “Comic Con” apmeklé-
taju picaugums no 300 dalibnickiem 1970. gada [Comic-Con 50 Souvenir Book
2019:4] lidz 250 000 apmeklétajiem 2019. gada [Calia 2022], apvienojot lidzigi
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domajosus cilvékus un piedavajot tiem kopigu radosa satura patérinu. Lidz ar to giki
sp€j komercializét savus kultiras elementus, tadus ka rikotos pasakumus, komiksus,
videospéles, aksesuarus, suvenirus un apgérbu ar dazadu simboliku, tadéjadi pelnot
vairakus miljardus dolaru. Pieméram, videospélu industrijas ienémumi 2017. gada
veidoja ap 148 miljoniem dolaru, bet 2021. gada industrijas ienakumi sasniedza
300 miljonu dolaru [Statista 2022], jeb ¢etru gadu laika iepémumi kluva divreiz
lielaki.

Giku subkultaras komercializacijai ir plasa ietekme uz tas patérétajiem un pa-
saules ekonomiku kopuma. Pieméram, kinostudija “Marvel Studios” jau vairakus
gadus izdod filmas, balstoties uz Stena Li (Stan Lee) uzrakstitajiem komiksiem par
supervaroniem, tddeéjadi popularizéjot komiksus un to télus masu kultira, ki ari giistot
iendkumus no raditajam filmam. Starp visam izdotajam filmam vislielako populari-
tati ir ieguvusi filma “Atriebéji: Noslegums” (2019) (Avangers: Endgame), kas no-
pelnija 2,7 miljardus dolaru, tadéjadi klastot par otru vispelnosaku filmu pasaulés
vésturé. Ari tadas filmas ka “Atriebéji: Bezgaligais kar$” (2018) (Avangers: Infinity
War), “Zirneklcilvéks: Majupcela nav” (2021) (Spider-Man: No Way Home) un “At-
riebéji” (2012) (Zhe Avengers) atrodas starp desmit vispelnosakajam filmam pasaulé,
popularizéjot un komercializéjot giku subkultaru pasaulé.

Nemot véra giku subkultiras specializétu pasakumu, veikalu, pre¢u un pakalpo-
jumu popularitates picaugumu pasaulé, $a pétijuma mérkis ir noskaidrot, kada veida
izpauzas giku subkultru veidojosu elementu komercializacija tiesi Latvija un kada ir
parstavju atticksme pret subkultaras izpausmju komercializaciju. Mérka izvéle ir pa-
matota tadéjadi, ka, neraugoties uz tematisku pasakumu organizé$anu un veikaliem,
kas specializéjas giku tematika, pieméram, komiksu veikals “Comics.lv’, videospélu
veikals “Enjoy the game”, “Vigi” un citam iestadém, Latvija minéta subkultara nav
izplatita salidzinajuma ar citam valstim, par ko liecina subkultarai atbilsto$a termi-
na nepastavé$ana latvie$u valoda, pétijjumu trukums, ka ari sabiedribas neizpratne
par minétas subkultaras batibu. Lidz ar to Latvija dzivojosie giki biezi lieto arzemju
tieSsaistes veikalus un platformas, lai apmeklétu starptautiskus pasakumus vai iegada-
tos preces, pieméram, filmas vai videospéles. Par to liecina 18 753 dalibnicku grupa
“Latvia” [Steam] arzemju videospélu platforma “Steam”.

Giku subkultarai ir cie$a saikne ar rado$ajam industrijam, pateicoties giku in-
teresei par masu kultaru. Tie ne tikai iesaistas specializétas produkcijas veidosana,
iedvesmojoties no milakajam frans$izém, bet arl patéré to, tadéjadi nesot uznému-
miem vairaku miljardu dolaru pelpu. Giku izpausmju komercializacija ir neatne-
mama subkultiras dala, kas saistas ar lielu pelnas avotu uznéméjiem, pieméram, lai
pilnvértigi izpétitu kadu fransizi, ir nepiecie$ams iegadaties literataru, videospéli vai
bileti uz kino, kas noved pie naudas terésanas, ka arf, lai spétu identificét sevi ka sub-
kulttiras parstavi vai atbalstitu maikslas darba autoru, gikiem biezi nakas iegadaties
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specializétu produkeiju. Lidz ar to ir svarigi apzinaties giku subkultaras nozzmigumu
pasaules ekonomika un kultaras procesos, tomér Latvija minétajai subkultirai
netiek pievérsta pietickama uzmaniba, un tas var novest pie potenciala pelnas avota
zaud@sanas, jo ni$u aiznems arzemju konkurenti.

Raksta teorétiskas dalas ietvaros tiks iezimétas giku subkultairas robezas un to
veidojosie elementi, ka ari giku subkultaras komercializacijas izpausmes pasaulé un
Latvija. Savukart empiriskaja dala uzsvars tiks likts uz giku subkultaras parstavju vie-
doklu un pieredzes analizi saistiba ar subkultaras komercializaciju Latvija. Raksta
rezultata tiks guta atbilde uz galveno pétniecisko jautajumu: ka izpauzas giku sub-
kultaras elementu komercializacija Latvija?

Giku subkultiiras definicija un attistibas vésture

Termins giks laika gaita ir vairakkart mainijis savu apzimé&jumu. Balstoties uz
britu un amerikanu enciklopédija “Encyclopadia Britannica” atrodamo skaidrojumu,
termina giks pirmsakumi ir mekléjami jau 20. gadsimta sakuma, kad par gikiem uz-
skatija nekvalificétus karnevala darbiniekus, kuru vienigais darbs bija nokost dziviem
dzivniekiem galvas, pieméram, vistam vai ¢tiskam, tadéjadi izklaidéjot auditoriju
[Trota]. Butiba giks bija sinonims vardam friks, kas sarunvaloda apzimé individu ar
divainibam. Tomér tieSsaistes etimologijas vardnica tick piepemts, ka termins giks
ticis lietots jau ap 1510. gadu, apzimé&jot mulki vai krapniecku [Online Etymology
Dictionary]. Termina negativa nozime turpinaja attistities ari vélak, 20. gs. 50. ga-
dos par gikiem tika uzskatiti tadi jaunie$i macibu iestadés, kas nebija sociali aktivi
un padzilinati intereséjas par nepopulariem un nepienemamiem hobijiem [McCain,
Gentile, Campbell 2015: 2], tadiem ka spéles “Dungeons and Dragons” spélésana,
komiksu lasi$ana, videospélu spélésana un portativa datora lieto$ana. Visas ieprieks
minétas termina definicijas apvieno to negativa nokrasa jeb giki vairakus gadus apzi-
méja sociali atstumtos cilvékus, ka ari termins giks tika lietots, lai izsmietu un paze-
motu atseviskus cilvékus sabiedriba.

Globalizacija un strauja tehnologiju attistiba sekméja giku produkeu lielaku
pieejamibu un iespéju atrast domubiedrus interneta, kas savukart pozitivi ietekméja
giku pasidentitati; tie saka ar lepnumu pienemt savu piederibu giku subkultarai, at-
tistot un palielinot tas robezas [McCain, Gentile, Campbell 2015:2]. Tomér sub-
kultaras strauja attistiba sckméja to, ka giku subkultira nepastav vienotas definicijas,
lidz ar to daudzi pétnieki savos darbos ierobezo giku apziméjumu, lai efektivak veikeu
savus pétijumus. Pieméram, Galina Kazakova (Galina Kazakova) sava pétijuma ir
definéjusi gikus ka cilvekus, kas ir dzili iesaistiti kada masdienu kultaras aspekea, kas
ir atradusi savus hobijus un aktivi darbojas kopienas [Kazakova, Andreev, Tuzovskiy
2018:172]. Doto raksturojumu papildina Dzesikas Makeinas (Jessica McCain) un
citu lidzautoru pétijums, kura tika definéts, ka: Giku kultira ir entuziastu subkultiira,
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kura tradiciondli asocié sevi ar mazpazistamiem medijiem, pieméram, Japanas ani-
maciju, zindtnisko fantastiku, videospélém un ta talak [McCain, Gentile, Campbell
2015: 1]. Ieprick$minétas definicijas apvieno kopienas aspekts jeb giki ir cilvéku grupa
ar lidzigam vértibam un mazpazistamiem hobijiem, kuri tadéjadi veido savu subkul-
taru un aktivi darbojas taja.

Giku subkultiira ir neaptverami liela, lidz ar to gikus ir grati definét péc vieno-
tiem elementiem ka citas subkultaras. Giku identifikacijas pazimes ir atkarigas no
piederibas konkrétajai kopienai un pasa individa. Kopuma giki apzimé cilvekus, kuri
padzilinati aizraujas ar kadu tému izpéti un aktivi mijiedarbojas ar tam, pieméram,
seko lidzi jaunumiem, komunicé ar domubiedriem, rada saistitu rado$o saturu jeb
veido izdomato varonu térpus, raksta fanu literataru vai parzimé fransizes varonus.
Lidz ar to tiem piemit padzilinatas zina$anas intereséjosas témas. Sis témas jeb no-
zares bieZi vien ir saistitas tiesi ar izdomatam pasaulém un to batném; tas ir radosais
saturs, kas nav sastopams realitaté, tikai uz papira, datora vai citas iericés. Gikus ap-
vieno lidziga pieredze un vértibas, tadéjadi tie tiek iedaliti sikakas kopienas, tadas ka
videospélu, komiksu, anime vai zinatniskas fantastikas cienitajos. Kopienas neiero-
beZo to dalibnickus, tie var brivi izvéléties savu piederibu, ka arT apvienot sava starpa
vairakas kopienas, tadéjadi veidojot savu unikalu pieredzi giku subkultara.

Giku subkultiras komercializacija tirga

Giku subkultaras elementu komercializé$ana ir neatnemama giku subkultaras
sastavdala, kas ir izskaidrojama ar to, ka uz izdomatam pasaulém balstita produkcija
spéj sekmét giku padzilinatu aizrautibu ar kadu fransizi, ka ari ta palidz pasidentifi-
cét sevi ka giku subkultiiras parstavi. Tomér Capelhilas Ziemelkarolinas Universita-
tes (University of North Carolina at Chapel Hill) komunikacijas katedras profesors
un pricks$sédétajs Avis Santo (Avi Santo) sava raksta ir ierosinajis, ka fransizu fani ar
atbilsto$o produktu iegadi ne tikai pozicioné sevi ka fanus, bet ari veido savu indi-
vidualo télu, balstoties uz savam ick$éjam vértibam un aizrausanos. Ka ari konkre-
tie produketi var kalpot par kada notikuma vai dzives posma pieminu [Click., Scott
(Eds.). 2017:330], tadéjadi paaugstinot to vértibu. Lidz ar to var secinat, ka giku
subkultiiras patéréto produktu primara funkcija ir nevis vizualais izskats jeb dizains,
bet pieskirta vertiba.

Tomeér, lai raditu jaunu un originalu saturu, ka ari lai piesaistitu lielaku patére-
taju skaitu, uznémumi biezi vien sadarbojas, tadéjadi veidojot kopigu produkciju,
icklaujot taja atpazistamus kadas fantazijas pasaules elementus vai tie$a veida atspo-
gulojot tos, pieméram, radot kostimus, aksesuarus, télu figirinas un tamlidzigi. Uz
atpazistamiem giku simboliem balstita produkcija atskiras ar savu nozimibu giku
subkulttiras parstavjiem jeb giki spéj vairak identificét sevi ar milakajiem varoniem,
lietojot atribuitus no savas pasaules.
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Ar giku subkultiiras komercializaciju nodarbojas ne tikai uznémumi, bet ari
pasi giki, pardodot savus darbus digitalaja vidé, pieméram, tie$saistes veikala “Etsy”.
Tomér liels pastaisitas produkeijas daudzums ir pamanams tiesi specializétajos pa-
sakumos, kur tiek veidotas vietas, kas dévétas par makslinicku alejam (artist’s alley)
vai pa$darinatas produkcijas tirdziniem. Makslinieki spéj brivi izpausties, radot savu
produkciju, kas ir saistita ar dazadam fransizém un giku subkultaras elementiem.
Tomér makslinieku un uznémumu masveida veidota produkcija atskiras ar autoru
pieskirto vértibu, jo giki, komercializéjot savus darbus, primari fokuséjas uz savam
ick$¢jam vértibam un vélmi mijiedarboties ar citiem domubiedriem. Savukart uzneé-
mumi lielakoties fokuséjas tiesi uz pelnas aspekeu.

Kopuma var secinat, ka giku definicijai vairakus gadus ir bijusi negativa kono-
tacija, pielidzinot gikus sociali atstumtiem cilvékiem vinu nepopularo valaspricku
dél. Tomer globalizacijas ietekme un tehnologiju attistiba ir sekméjusas subkultaras
popularitates, ki arl pozitivas atticksmes picaugumu sabiedriba. Giku subkulta-
ras parstavjiem nepastav vienojosas vizualas identitates, par subkultaras simboliem
kalpo to aizrau$anas objekti, ka ari giku iesaiste specifiskajas nozarés. Savukart giku
elementu komercializacijas mérkis ir ienémumu ga$ana no subkultaras interesentu
produkcijas pardo$anas, pieméram, suveniru, literatiras un apgérba, tomeér giki ar
specializétas produkcijas iegadi attélo savas vértibas un aizrautibas.

Petijuma metodologijas raksturojums

Lai izpétitu giku subkultiras parstavju viedoklus un pieredzi par subkultaras
komercializaciju Latvija, darba ietvaros tika izraudzita kvalitativa pétijumu metodo-
logija. Lai izpétitu katra informanta individualo nostaju un uzskatus par minéto
tému, padzilinatas, daléji strukturétas intervijas tika lietotas ka datu ieguves metode.
Savukart iegtito datu analizei tika izmantota tematiska analize, tadéjadi iedalot datus
tematiskajos blokos, lai strukturétu informantu atbildes un veidotu prieksstatu par
giku subkultiiras izpausmém un komercializaciju Latvija.

Informanti daléji strukturétajam intervijam tika atlasiti péc mérktiecigas izlases
stratégijas, atsaucoties uz raksta autores publicéto zinojumu grupa “UniCon Club”
socialaja medija “Facebook”. Mérktiecigas izlases stratégija tika izmantota, lai panak-
tu tiesi giku subkultaras parstavju iesaisti pétijuma, jo tiem ir personiska pieredze
pétamaja jautdjuma. Savukart socialais medijs tika izraudzits, balstoties uz grupas
“UniCon Club” esamibu, kurs ietver 2,6 tiikstosus dalibnieku [Facebook], lidz ar to
piesaistot péc savam nodarbém dazadus gikus. Tomér pétijuma mérkim ka visatbil-
stosakie tika atlasiti sesi giku subkultaras parstavji. Apskatot pétijuma dalibnicku de-
mografiskas iezimes, var secinat, ka vini visi ir Latvijas valsts iedzivotaji, vairakums
ir sievie$u dzimtes parstaves, studé vai absolvéjusas kadu augstakas izglitibas iestadi,
vecums varié no 20 lidz 30 gadiem.
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legutie dati tika izmantoti apkopota veida, ka ari informantu vardi tika aizvie-
toti ar pscidonimiem, garantéjot to anonimitati. Sniegti informicija tika analizéta,
veidojot ieskatu par informantu pasidentifikaciju un aprakstot to pieredzi ar subkul-
tiras izpausmém Latvija.

Pétijuma rezultati un diskusija

Giku subkultiiras izpausmes Latvija

Pétijuma ietvaros tika iesaistiti dazadi giku subkultairas parstavji, pieméram, vi-
deospélu, anime zanra, galda spélu, serialu cienitaji, ka ari informantu saraksta tika
icklauti giki, kas nodarbojas ar kostimu veido$anu un to demonstrésana pasakumos.
Tomeér, neskatoties uz parstavéto nozaru dazadibu, visiem pétijuma dalibniekiem ir
vienots skatijums uz giku subkultiaru kopuma. Lielakoties ta tick raksturota ka augo-
$a subkultara, kas ieklauj sevi lielu klastu dazadu valaspricku.

Par vienigo atskiribu starp Latvijas un citu valstu gikiem tika uzsvérts tas iz-
mérs. Pieméram, leva (specializétu kostimu cienitaja un videospélu spélétaja) pauz
viedokli, ka: Latvija ir pati par sevi maza valsts, lidz ar to Seit ir maz iespéju, tomér
intereses ir tidas pasas, un vienmér var atrast kaut ko jaunu. Tadéjadi tiek uzsvérts,
ka Latvija ir salidzino$i maz uz gikiem vérstu piedavajumu, tomér tas nenozimé, ka
giku skaits nepalielinas ar katru gadu. Par to liecina intervéto giku personigie novéro-
jumi. Pieméram, tie ir pamanijusi subkultiras strauju izaugsmi pédéjo gadu laika gan
cilvéku, gan produktu un pakalpojumu zina. Informanti uzskata, ka giku subkulttra
Latvija no atsevi$kam noslégtam kopienam ir izaugusi no 7 lidz 10 takstosiem giku,
kas aktivi darbojas savas kopienas.

Lidz ar to var secinat, ka Latvija dzivojosiem gikiem, neraugoties uz nelielo sub-
kultaras izméru, ir lidzvértigas izpausmes un vértibas ka citu valstu gikiem, ko sek-
mé masu mediji, globalizacija un subkultaras popularitates picaugums. Informanti
piebilda, ka Latvija giku subkultaras picaugumu veicinajusi tiesi specializéta pieda-
vajuma palielina$anas veikalos un pasakumu riko$ana, ka ari internets kopuma. Ka
izteicas sava intervija Alise (specializétu kostimu un anime zanra filmu cienitaja):
Viss kiuva daudz pieejamaks, tadéjadi cilvéki saka vairak ar to nodarboties. Pieméram,
paradijas iespéja pasatit Latvija nepieejamas preces vai materialus, darboties starp-
tautiskas kopienas un apmeklét citu valstu pasakumus.

Ir vérts pieminét, ka subkultaras parstavji biezi vien pieskaita sevi tiesi pie intere-
s¢josas kopienas parstavjiem, nevis pie visas subkultiiras kopuma. Pieméram, Liana (galda
spélu spélétaja) sava intervija izteicas, ka aktivi darbojas sava kopiena, spéléjot galda spé-
li “Dungeons and Dragons’, ka ari biezi apmeklgjot “UniCon” pasakumu un “UniCon
Cafe” kafejnicu, tomér vina sevi identificé tiesi ka minétas spéles cienitaju, nevis ka giku.

Raksta autore pienem, ka giku identificé$ana ar noteiktu valasprieku, nevis ar
subkultaru kopuma, ir saistita ar subkultaras lielumu jeb cilveki, kas padzilinati
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iesaistas kada konkréta produkta patérina, ar lielaku varbatibu identificésies tiesi
ar dota produkta cienitaju kopienu, tadé] ka tiem bus lidzigas vértibas un kopigas
iezimes. Identificé$anas ar konkrétu grupu nenoteic to, ka tie nav giku subkultiras
parstavji, tomér ir vérts pienemt, ka nakotné giku subkultara sava liela apjoma dé] var
tikt sadrumstalota mazakas nozarés vai ari atseviskas kopienas var tike attistitas un
klat pilnvértigakas, lai tiktu uzskatitas par atseviskam subkultaram, kuras vienos to
véstures pirmsakumi giku subkultara.

Komercializacijas izpausmes

Analizgjot giku subkultaras parstavju intervijas, tika konstatéts, ka tiem nepa-
stav kopigas preferences, izvéloties specializétus produktus. Prieksroka vienai vai
otrai produktu grupai tika dota, balstoties uz individa ick$¢jam vértibam un ipasi-
bam, nevis uz piederibu kadai kopienai. Pieméram, Alise (specializétu kostimu un
anime Zanra filmu cienitaja) dod prick$roku “Funko” figirinam, tadéjadi kolekeio-
néjot dazadu izdomatu pasaulu varonus. Savukart Danu (anime Zanra filmu cieni-
taju) nepiesaista tada veida produkcija, to pamatojot ar figrinu lietderibas traku-
mu. Lielakoties visi informanti dod prieksroku dazadiem produktiem, pieméram,
kancelejas precém, uzlimém, zimé&jumiem un plakatiem, figirinam, videospélém
un virtualajai produkcijai, pieméram, spélém “Counter-Strike: Global Offensive”
iero¢iem, kostimiem nepiecie$amajiem materialiem, ka ari drukatiem galda spélu
noteikumiem. Piederiba noteiktai kopienai spéj ietekmét izvélétas produkcijas
specifiku, tomér ta neietekmé produktu izvéli. Pieméram, apskatot divu intervéto
videospélu cienitaju preferences, var secinat, ka vini dod prieksroku virtualajai
produkcijai, tomér viens téré savus naudas lidzeklus jauno spélu iegadei, savukart
otrs — uz spélu papildindgjumiem, pieméram, ekskluziviem iero¢iem vai varonu tér-
piem. Tadgjadi tick demonstrétas vienas kopienas parstavju dazadas preferences
specializétu produktu iegades laika, kas ir balstitas uz to vértibam un interesém
kopuma.

Tomér, péc informantu uzskatiem, dotos produketus vieno to iegadasanas mér-
kis, tas var but gan savu vélmju apmierina$ana, sevis iepriecinasana, gan darbiba no-
teiktaja kopiena, pieméram, spéléjot galda vai videospéli, ka ari veidojot térpus. To-
mér dazi giki uzsver, ka tas ir atminas un emocijas. Bet konkrétajiem produktiem var
bat ciesa saikne ar gika icks$éjas pasaules atspogulosanu, jo, ka uzsver pasi informanti,
uz giku subkultaru balstita produkcija palidz paradit savu piederibu subkultarai, tur-
klat arT pasizpausties ka individam, iedvesmojoties no izdomato pasaulu téliem un
pasaules kopuma.

Tomér ir japiemin, ka vizuala identitate nav primarais giku identificé$anas ele-
ments, jo ne visiem gikiem ir vienlidz svarigi publiski paradit savu piederibu sub-
kultirai, nésajot ar to saistitu apgérbu vai aksesuarus. Neraugoties uz to, ka daziem
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informantiem specializétu produktu iegade nozimé pasidentificé$anas procesu, var
secinat, ka primarais mérkis iegadaties giku subkultara balstitus produkeus ir nevis
ticksme atspogulot savu icks&jo pasauli, bet lai apmierinatu savas vajadzibas un vélmi
padzilinati aizrauties ar kadas izdomatas pasaules pétisanu.

Aprakstot kritérijus, péc kuriem tick iegadatas vélamas preces, informantu atbil-
des ir iespéjams sadalit divas kategorijas:

1) produkta kvalitate ictver vizualo izskatu un izmantotos materialus, ka ari at-
bilstibu attélotajam originaldarbam, pieméram, lai atspogulotie varoni netiktu parzi-
méti, tadéjadi zaudgjot sakotnéjo izskatu;

2) atsauksmju nozime, izpétot citu cilvéku viedoklus par izvéléta produkta at-
bilstibu solitajam, ka ari ta salidzinasana ar alternativiem produktiem.

Latvija ir salidzino$i maza gikus intereséjoSo produktu izvéle, lidz ar to visi inter-
vétie pétijuma dalibnieki atzistas, ka ir spiesti vérsties pie arzemju tirgotajiem, tadiem
ka “AliExpress”, “Amazon”, “Steam” un citiem. Savu ricibu tie pamato ar plasu izvéli,
pieméram, ka izteicas Dana (anime zanra filmu cienitaja): /../ Tu vari apskatit ne tikai
vienu varoni un piecas picejamds uzlimes ki Latvija, bet simtiem daZadu uzlimju un
varopu kopumd. Tadéjadi giki spéj apmierinat savas vajadzibas un intereses, izvélo-
ties sev tikamas preces. Ka ari interviju laika giki pieminéja dazus uznémumus, kuri
Covid-19 pandémijas laika tika aizvérti, pieméram, bars “GameStation”, kura varéja
pavadit laiku, spéléjot dazada veida spéles, vai festivals “HyperTown”, kas piedavaja
dalibnickiem apskatit virtualas realitates spéles, iesaistities dazada veida aktivitatés
un piedalities e-sporta turniros.

Péc raksta autores novérojumiem un informantu uzskatiem, galvenie giku sub-
kultaras pasakumi Latvija ir ikgadéjie “UniCon” un “WinterCon”, kas péc savas
struktaras un batibas lidzinas amerikanu “Comic Con” pasatkumam. Minétie pasa-
kumi notiek Riga un ietver lielu skaitu ar giku subkultiru saistitu nozaru, pieméram,
komiksus, videospéles, e-sportu, Austrumazijas kultiru un citas nozares, tadéjadi pa-
stiprinot Latvija dzivojosu giku pasidentitati un popularizéjot subkultaras izpausmes.

Péc informantu novérojumiem, giku subkultara esot attistijusies pédéjo gadu
laika, tomér Latvija pieejama produkcija un rikotie pasakumi attistas salidzinosi léni,
lidz ar to rodas nepiecieSamiba vérsties pie arzemju tirgotajiem. Tomér piedavajuma
triakums spéj sekmét arl giku vélmi pasiem radit specializétu produkeiju un pardot
to. Alise (specializétu kostimu un anime zanra filmu cienitaja) daljjas sava pieredzé,
ka pazist lielu cilvéku daudzumu, kuri pasi veido giku subkultara balstitas preces, gan
piedavajot jau gatavo produkciju, gan veidojot to péc klientu vélmém un vajadzi-
bam. Pa3darinatas produkcijas pardo$ana primari notiek caur socialiem medijiem,
savukart, lai popularizétu savas produkcijas atpazistamibu un izveidotu lojalu klien-
tu bazi, produktu veidotaji pardod savas preces “UniCon” festivala, ka ari brauc uz
lidzigiem festivaliem arzemés.
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Informanti ir atzinusi, ka ir pamanijusi giku subkultaras komercializaciju, un
neuzskata to par negativu tendenci, jo ta dod iespéju gikiem izpausties un pasidenti-
ficéties, neraugoties uz to vecumu vai citam pazimém. Apskatot informantu atbildes
par giku subkultiras izpausmju komercializaciju arpus specializétiem veikaliem, var
secinat, ka visiem gikiem ir pozitiva atticksme pret $o procesu un tendenci kopuma.
Netika pamanita arl negativa atticksme pret to, ka produktus var iegadaties cilveki,
kas netick pieskaititi subkultirai un nepazist produkta attéloto pasauli.

Secinajumi

Apskatot giku subkultiru kopuma, var secinat, ka savu aizrautibu dé| giki vai-
rakus gadus tika asociéti ar sociali atstumtiem cilvékiem. Globalizacijas un interneta
attistiba sekméja subkultaras popularitates pieaugumu, ka ar pozitivo atticksmi pret
tas parstavjiem. Visiem gikiem piemit unikals vértibu un aizrausanos klasts, ka ari
subkulttras darbiba vai parstavju mijiedarbiba liclakoties norisinas tiesi digitalaja
vidg, lidz ar to subkultarai nepastav vienojosi vizualie elementi. Tomér raksta autore
ir secinajusi, ka gikus vieno to izturé$anas un vértibas — giku valasprieki balstas uz
izdomato pasaulu padzilinatu pétiSanu un iesaisti specifiskajas nozarés, pieméram,
veidojot izdomato varonu térpus, spéléjot videospéles vai rakstot fanu literataru.

Kopuma var secinat, ka giku elementu komercializacijas mérkis ir ienémumu
gusana no subkultiiras interesentu produkcijas pardoanas, pieméram, suveniru, lite-
rattras un apgerba. Savukart giki ar specializétas produkcijas iegadi attélo savas vért-
bas un aizrautibas. Ta ka daudzas giku subkultara ietilpsto$as nozares strauji attistas
un klast popularas sabiedribas vid@, uznémumi arvien biezak pievérsas sadarbosanas
iesp&jam un kopigo produktu radisanai ar giku saistitam nozarém, veidojot kopigo
apgérba liniju, tematiskus parkus, figtirinas un citus produktus.

Apskatot darba rezultatus, raksta autore ir secinajusi, ka pétijuma mérkis ir sa-
sniegts.

Ticis noskaidrots, kada veida izpauzas giku subkultaru veidojosu elementu ko-
mercializacija Latvija. Gikiem nepastav konkrétas preferences, izvéloties ar subkul-
taru saistitu produkciju. Izvéle balstas uz individu ick$éjam vértibam, interesém un
vajadzibam. Lidz ar to pasaules tirgt ir pieejams liels saistitu pre¢u un pakalpojumu
klasts: kancelejas preces, apgerbs, figuirinas, gramatas, un ta talak. Latvija ar giku
subkultiru saistitas preces ir sastopamas specializétajos veikalos, ka ari pédéjo gadu
laika sakusas aktivi paradities arpus tiem, tadéjadi klastot pieejamakas gikiem un
popularizéjot subkultaru sabiedriba. Tomér giku subkultaras veidojosu elementu
komercializacija Latvija norisinas arl caur pa$darinatas produkcijas izveidi, tadéjadi
fokuséjoties uz subkultaras vertibu atspogulosanu, nevis uz pelnas aspektu. Lidz ar
to var secinat, ka uz giku auditoriju vérstu produktu un pakalpojumu skaits Lat-
vija palielinas ar katru gadu, ieziméjot giku subkultaras popularitates picaugumu.
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Tomeér tika novérotas ari negativas tendences, pieméram, visi informanti dod prieks-
roku arzemju tirgum lielaka precu klasta dél. Turklat ari Covid-19 pandémija ir sek-
méjusi vairaku iestazu un pasakumu darbibas partrauksanu.

Latvija dzivojo$iem gikiem nepastav specifiskas iezimes, kas atskirtu tos no citu
valstu gikiem vai subkultaras kopuma, ka ari tiem ir pozitiva atticksme pret giku sub-
kultaras izpausmju komercializaciju arpus specializétam iestadém. Dazi giki uzskata,
ka subkultaras popularitates pieaugums veicina tas sabrukumu vai arl pazad vienoti-
bas sajuta. Lidz ar to, péc informantu un raksta autores uzskatiem, giku subkultaru
veidojosas kopienas klas par pilnvértigam subkultaram, tadéjadi aizstajot gikus.

Nemot véra giku subkultaras lielumu, raksta autore bija ierobezojusi giku ap-
zimé&jumu, ka ari metodologijas izvéle balstijas uz vélmi noskaidrot informantu vie-
doklus un pieredzi par giku elementu komercializaciju Latvija. Lidz ar to turpmaka-
jos pétijumos ir jaapskata giku paradumi aptaujas, ka ari ir jaizpéta jaunie pasakumi
un uznémumu potencials Latvija, apskatot to mérkus un pamatdarbibu.
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