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Vienam no timekla sabiedribas koncepta pamatlicéjiem, spanu izcelsmes
sociologam M. Kastelsam (Timekla sabiedribas jeb network society sabiedribas
konceptu pirmoreiz piedavajis norvégis Steins Brotens 1981. gada gramata
Cilveku un sabiedribu tipi (Brdten, 1981), bet izstradajis galvenokart Manuels
Kastelss, sakot ar 1996. gadu, sava trilogija Informdcijas laikmets (Castells, 1997))
pieder izteikums: Internets ir brivibas arhitektiira (M. Castells. Internet: (una
arquitectura de libertad? Libre comunicacion y control del poder. Leccion inaugural
del curso académico 2001-2002 de la Universitat Oberta de Catalunya.
http:/www.uoc.edu/portal/ca/index.html Skatits 15.10.2013.). M. Kastelsa ap-
galvojumam piemit kas valdzinoss, ja to interpreté sadi: Internets ir brivibas
(pasvitrojumi mani — L. G.) arhitektiira; tas ir bied&joss, ja lasam sadi: Internets
ir brivibas arhitektiira, un, visbeidzot, tas ir mulsinoss, ja izvairamies likt uz-
svaru: Internets ir brivibas arhitektiira. Tas vedina aizdomaties par jautdjumu: ja
jau globalais timeklis cilvécei var piedavat brivibu, kalab gan So brivibu biitu
nepieciesams konstruét ka arhitektonisku struktiiru? Vai briviba pati par sevi
nenozimé atteiksanos no strukttiras? Arhitektiira vienmér paredz arhitektu,
tatad — kadam ir vara noteikt, ka bus uzbtiveta mana briviba. Vai briviba, ko
kads ir strukturéjis noteikta veida, joprojam ir briviba? Saskaroties individa
parliecibai par savu brivibu ar agresivu varas mehanismu, kas tiecas ietvert $o
brivibu determinéta struktiira un paklaut kontrolei, par vienu no vadosajam
varas poziciju noteiksmém kliist maksimali efektiva savu politisko stratégiju
realizacija — ta saukto politisko implikaciju forma, ar to saprotot véstijumu par
politisko attiecibu stavokli, kas, pat ja sakotnéji ticis pasniegts propagandas
veidola, ar laiku klast par individa zemapzinas dabisku konstituéjosu
elementu (J. Lacan. La logique du fantasme. Séminaire. 1966-1967. . 168.
http://staferla.free.fr/S14/514%20L.OGIQUE.pdf Skatits 05.06.2014.; J. Sumic.
Politics in the Era of the Inexistent Other. Politica Comun. 2012. Vol. 2.
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other Skatlts 12 06. 2014) Spéja reahzet politiska véstijuma transformaciju
politisko implikaciju forma paredz, ka véstijuma adresats pats izvélas attiecigo
varas —jeb arhitektonisko, atsaucoties uz M. Kastelsu — modeli ar parliecibu, ka,
savas brivas gribas mudinats, ir izvéléjies celu, kas palidzétu sasniegt vél

lielaku brivibas, gan iekséjas, gan aréjas, pakapi. Lidz ar to brivibas arhitek-
taras diskurss timekla vidé rosina meklét iemeslu, pamudinajumu, kas vedina
individu iesaistities varas implikaciju spélé, klastot par brivibas arhitektiiras
struktirelementu, proti — meklét iespéjamas atbildes uz jautdjumu: kas nosaka
brivibas arhitektiiras pievilcibu?

Raksta mérkis ir timekla brivibas arhitektiiras konteksta raksturot politisko
stratégiju implikacijas interneta vidé: to veidosanos, darbibas principus, attis-
tibu un mijiedarbibu ar timekla pasaulé pastavoso kolektivds inteligences platformuu.

Ja kads modelis tiek izraudzits, pateicoties ta pievilcibai, ir vérts parau-
dzities uz $a modela aréjo formu un strukturalo uzbavi. Konceptualas par-
mainas sabiedribas organizacija un domasana ieziméjas jau, sakot ar 20. gs.
60. gadiem, un lidz ar moderno komunikacijas tehnologiju attistibu arvien
vairak tas tiek saistitas ar mediju spéju ietekmét sabiedribas viedokli.
1960. gada ASV notiek pirmas, t. s. mediju vélesanas, kad, izmantojot modernas
televizijas, radio un talruna sakaru tehniskas iespéjas, pie varas nak prezidents
Dz. E Kenedijs (M. Davey. 1960: The First Mass Media Election. New York Times
Upfront, 1960. Vol. 141. Issue 3. — P 16. http:/connection.ebscohost.com/
c/articles/35237493/1960-first-mass—media—election Skatits 20.07.2014.).
1962. gada Jirgens Habermass raksta Publiskds telpas strukturdlds izmainas
piedava izvérstu teoriju par masu sazinas lidzeklu tehnologiju attistibas
ietekmi uz publiskas telpas struktiru un sabiedribas uztveri, noradot, ka jau
kops 19. gs. lidz ar preses komercializaciju arvien pastiprinas apgaismibas
laikmeta liberalas atklatibas partapsana par moderno publicititi, atklatibas
telpas konceptam nomainoties ar publisko telpu, kura vairs nefunkcioné ka
kritisks diskusijas forums, bet gan klast par public relation (public relations —
sabiedriskas attiecibas, J. Habermass lieto $o jédzienu saistiba ar publiskas
telpas ietekmésanu un parvaldisanu (Habermas, 1962)) un reklamas mérki,
veicinot arvien stingraku publiskas sféras kontroli (Habermas, 1962). Attistot
prieksstatu par publiskas telpas un varas stratégiju savstarpéjo saistibu, Misels
Fuko, iespaidojoties no DZeremija Bentema 18. gs. panoptikuma (no grieku:
pan — visi, opticon — novérot) koncepta, 1977. gada izstrada prieksstatu par varas
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attiecibam modernaja sabiedriba ka par socialo panoptikumu, kura iespéjama
pilniga individa kontrole, novérosana, individualizdcija un totalizdcija, izoldcija un
caurredzamiba (Foucault, 1977). 80. gadu otraja pusé Zils Delézs sper soli talak,
aizstajot M. Fuko disciplinarsabiedribas konceptu ar kontroles sabiedribu,
kuras regulésanai vairs nav nepiecieSama slégta telpa — individs var brivi
parvietoties telpa, tiekot nemitigi uzraudzits ar kontroles mehanismu, ko rada
informacija. Péc Z. Deléza, informacija, ar kuras palidzibu tiek istenota kon-
trole, izpauzas ka vardi, kas izteikti rikojuma forma un palidz uzturét noteiktu
kartibu (mots d’ordre): pavéles, saukli, noradijumi, kas noteic, ka informacijas
sanéméjiem jarikojas ta, it ka vini ticétu $is informacijas iedibinatajai kartibai
(G. Deleuze. Qu’est-ce que I'acte de création? Conférence donnée dans le cadre
des Mardis de la Fondation FEMIS. 1987. http://www.youtube.com/watch?v=
20yuM]MrCRw Skatits 10.05.2014.). Tomér 80. gadu nogalé un 90. gadu
sakuma M. Kastelss izstrada savu timekla sabiedribas konceptu, kas sakotnéji
saistams tikai ar sabiedribas strukturalo organizaciju, bet laika gaita arvien
vairak tiecas klat par sinonimu sociumam, kura komunikacija notiek ar
interneta mediju starpniecibu. 90. gadu otraja pusé aktualizéjas ari jautajums
par kontroli un varas attiecibu iedibinasanu interneta medijos. 1996. gada
Alinta Torntone secina, ka internetu parvalda baltddaini, labi situéti, angliski
rundjosi, izglitoti viriesi, no kuriem lielaka daja ir ASV pilsoni (A. Thornton. Does
Internet create democracy? 1996. http://wwwzip.com.au/~athornto//thesisl.htm
Skatits 18.01.2014.). Kevins Robins un Frenks Vebsters uzskata, ka augosais
komunikaciju timeklis funkcioné ka socidlais totalitarisms, laujot nelielai
individu kopai kontrolét sabiedribu ar saméra vienkarsiem lidzekliem (Robin,
Webster, 1998). Savukart Daglass Kelners 1998. gada piedava paralélus jédzie-
nus — tehnokapitalisms un tehnopolitika, ar to saprotot tehnologiju un kapitalisma
ekonomikas, ka ari politiskas varas struktiiru, sadarbibu informacijas sabied-
ribas parvaldiSanai, radot jaunu sabiedribas formu — kiberdemokratiju (D. Kellner.
New technologies, the welfare state, and the prospects for democratization. 1998.
tp://www.gseis.ucla.edu/research/kellner/ntd.wd.html Skatits 06.01.2014.).
Pavérsienu sabiedribas un varas attiecibas saistiba ar moderno mediju
komunikacijas attistibu iezimé 2004. gads (1. att.). Par to japateicas elektronisko
mediju specialistiem Timam O’Reilijam un Darsijam Dinuc¢i: 2004. gada
T. O’Reilijs publisko D. Dinuci 1999. gada izveidoto konceptu otras paaudzes
jeb Web 2.0 internetam, kas paredz timekla lietotaja aktivu iesaistisanos elektro-
nisko mediju satura veidosana jeb lietotaju raditu saturu. Plasak pazistams
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1. att. Publiskas telpas strukturalas izmainas péc 2004. gada.

ir originalais termins user generated content (A. Bruns. Social Media: Tools
for User—Generated Content. Social Drivers behind Growing Consumer
Participation in User-Led Content Generation. Smart Services CRC. 2009. Vol. 2.
http:/www.smartservicescrc.com.au/files/files/Social-Media—Volume2-User—
Engagement-Strategies.pdf Skatits 06.01.2014.). Otras paaudzes interneta
koncepta ietvaros attistas socialo platformu trisvieniba, kuras pamata elementi
ir blogi, socialie tikli un digitdlo mediju brivpieejas vietnes. D. Dinu¢i un
T O’Reilija otras paaudzes interneta konceptu definé atslégas vardi: lidzdaliba,
savstarpéja saistiba, kolektivisms, kas Jauj konstruét ta saukto kolektivas inteli-
gences platformu, kura ir pieejama jebkuram sabiedribas loceklim (T. O’Reilly.
What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of
Software. 2005. http://www.oreillynet.com/pub/ a/oreilly/tim/news/2005/09/30,

what-is—web-20.html Skatits 06.01.2014.). Ja lidz 2004. gadam interneta
lietotajs uzskatija globalo timekli tikai par kaut ko lidzigu lielai enciklopédijai,
no kuras vajadzigaja bridi panemt nepieciesamo informaciju un ielikt nepie-
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cieSamaja vieta, tad Sobrid, atverot jebkuru interneta lapu, globalais timeklis,
skiet, prasa, lai individs klist par ta dalu — kaut vai ar tik vienkarsu darbibu ka
ielogosanos pakalpojuma Google+.

Protams, katrs var izvéléties iesaistiSanas apjomu. Tacu kolektivas inteli-
gences platforma nevar pastavét bez tas dalibniekiem. Tatad nepieciesams,
pirmkart, tehniskais interjers, kas nodrosina visu lietotaju vienlidzigas iespéjas
informaciju publiskot un lejupieladét; otrkart, nepieciesams panakt, lai
individs vélétos brivpratigi iesaistities kolektivas inteligences platformas
veidosana, nezaudéjot vissvarigako — parliecibu par savu brivibu. To iespéjams
nodrosinat, radot prieksnoteikumus, kas raksturo kolektivas inteligences
platforma rodamo informaciju: tai jaspéj radit interesi un jabut viegli uztve-
ramai un pieejamai iespé&jami plasam lietotaju lokam, neatkarigi no vecuma,
ienakumu limena, izglitibas vai nodarbosanas; informacijai jaspéj radit
prieksstats par tas saprotamibu, skaidribu un vienkarsibu; visbeidzot — jarada
individa vélme aktivi iesaistities informacijas generésana, personiski reagéjot
uz kolektivas inteligences platformas saturu. Termins informdcijas parbagatiba
(information overload) ieviesas aprité 1970. gada, kad to pirmo reizi izmanto
amerikanu rakstnieks Elvins Toflers sava futurologiski ievirzitaja bestsellera
“Nakotnes Soks” (Future Shock), lai raksturotu sausmas, kas parnem individu,
saskaroties ar radikalam parmainam parejas perioda no industrialas sabied-
ribas uz superindustrialo jeb informacijas sabiedribu (A. Toffler. Future Shock.
New York: Random House, 1970. http://www.e—reading.co.uk/bookreader.
php/71380/Toffler Future Shock.html Skatits 12.01.2014.). Neilgi pirms E. Tof-
lera gramatas iznaksanas, 1969. gada, pirmo reizi tiek izveidoti interneta sakari.
Péc informacijas, kas publiskota laikraksta The Telegrapher, ASV Dienvidkaro-
linas universitates pétnieki, novértéjot ikdiena uztvertas mediju satura infor-
macijas apjoma izmainas 20 gadu posma no 1986. lidz 2007. gadam, ir
secinajusi, ka ik gadus mediju nestas informacijas apjoms, ko diendiena nakas
apstradat smadzeném, ir pieaudzis vidéji par 28%, 2007. gada sasniedzot
raditaju, kas vienlidzigs 174 astondesmit piecu lappusu apjoma laikrakstu
izlasi$anai diena (R. Alleyne. Welcome to the information age — 174 news-

papers a day. The Telegraph, 2011, 11 February. http:/wwwtelegraph.co.uk/

science/science—news/8316534/Welcome—to—the—information-age-174—
newspapers—a—dayhtml Skatits 09.01.2014.). Lidz ar to bailes no informacijas

parbagatibas, kas E. Tofleram ietilpa zinatniskas fantastikas izteiksmes lidzeklu
klasta, maisdienu sabiedriba ir kluvusas par ikdienas realitati, kas prasa ar to
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rékinaties. Katrs kolektivas inteligences platformas dalibnieks ir atbildigs par
platformas uzturésanu un vienlaikus ar savas personiskas informacijas pie-
nesumu ir $is kopienas dala. No ta secinams — nepietiek tikai ar to, ka interneta
lietotaji ir ieintereséti un aktivi lidzdarbojas kolektivas inteligences platformas
uzturé$ana, bet ari integré sava apzina un domasana sai platformai piederigas
struktfiras. Aktualizéjot M. Kastelsa dazus gadus ieprieks formuléto brivibas
arhitektiiras jédzienu, T. O’Reilijs $is struktiiras sauc par lidzdalibas arhitek-
taru — originala — architecture of participation (T. O’Reilly. What Is Web 2.0.
Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software. 2005.
http:/www.oreillynet.com/pub/ a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is—web-
20.html Skatits 06.01.2014.).

Lidz ar to globalas kiberkopienas diskursa prakse rodas uz to konstrukciju
bazes, kas slépjas kopienas dalibnieku kolektivi raditaja informacijas telpa.
Teorétiska doma $is publiskas telpas strukturalas transformacijas pamana jau
90. gadu nogalé vienlaikus ar jautajumu par kontroli interneta vidé, tadéjadi
sagatavojot parmainas, ko iezimé Web 2.0 interneta nonaksana aprité. Jans Van
Deiks raksturo $o jauno sabiedribas modeli ka satiksanas kultaras izsikumu,
noradot, ka interneta kopienas locekliem, zaudéjot nepieciesamibu tikties
klatiené, izzad individa privatas sféras izjlita, individualajai vai kopienas
noteiktajai autonomijai izskistot publiskaja sféra (J. van Dijk. The network society:
Social aspects of new media. London: Sage, 1999; P. Boeder. Habermas’ heritage:
The future of the public sphere in the network society. First Monday. Vol. 10 —
9. 5 September 2005. http:/firstmonday.org/ojs/index.php Skatits 16.01.2014.).
Savukart Dzons Kins norada, ka, ta ka publiska sféra ir veidojusies no
daudzam atseviskam identitatém, kas ir savstarpéji saistitas, ar daléji sa-
pladusam robezjoslam, tad tas struktfiru nevar uzskatit par jaunu, vienotu
veselumu — ta ir mozaikala, daudzslanaina, tas ietvaros uz mainigu atskiribu
un lidzibu pamata veidojas daudzas nosacitas mikrokopienas, kuru ietvari
nemitigi transforméjas, parklajas un parvietojas (J. Keane. Structural transfor-
mations of the public sphere. Communications Review. 1995. Vol. 1 - 1. pp. 1-22;
P Boeder. Habermas” heritage: The future of the public sphere in the network
society. First Monday. Vol. 10 — 9. 5 September 2005. http:/firstmonday.org/
ojs/index.php Skatits 16.01.2014.). Lidz ar to otras paaudzes interneta mega-
kopienu nav iespéjams raksturot ka homogénu diskursa telpu, kas veidojas
uz statisku struktiiru interjera pamata, nedz arika postindustrialas sabiedribas
patérina precu izvélnu atkaribas noteiktu briva tirgus demokratiju — ta ir gluzi
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jauna paradigma, kas raksturojama ne tikai ka sociokulturals fenomens, bet
ari ka individualo psihologiju un ricibas noteiksmes transforméjoss faktors.
M. Kastelss otras paaudzes interneta lietotaju kopienu raksturo ka elektroniska
autisma sociumu, kam raksturiga lidz $im nepieredzéta komunikacijas forma —
masu paskomunikacija. Péc M. Kastelsa domam, otras paaudzes interneta jeb
socialo tiklu mediju sabiedriba daudz vairak neka jebkura iepriekséja komu-
nikativas paradigmas forma ir saistita ar individa pasapzinu — $aja sabiedriba
individs pats rada kolektivas inteligences platformas saturu, pats izvélas veidu,
ka &is saturs tiks publiskots, un pats ari izlemj, ko no kopéja piedavajuma
izvéléties (M. Castells. Communication, Power and Counter-power in the
Network Society. International Journal of Communication. 2007. No. 1. pp. 238-266.
http://ijoc.org Skatits 18.01.2014.).

Iespéjams, socialo tiklu mediju sabiedribu var raksturot ka ekshibicionisma
un vuarisma sabiedribu: no vienas puses, individs raksta blogu, augsupieladé
privatus video vai tvito tikai pats sev, no otras puses, izjit erotisku baudu,
apzinoties, ka publiskotie materiali ir pieejami visai interneta lietotaju
kopienai. Péc Pew Internet & American Life 2006. gada veiktas aptaujas datiem,
52% blogeru ir atzinusi, ka raksta blogu pasi sev, un tikai 32% aptaujato raksta
blogus plasakai auditorijai. (A. Lenhart, S. Fox. Bloggers: A portrait of the Inter-
net’s new story tellers. Washington: Pew Internet & American Life Project, 2006;
M. Castells. Communication, Power and Counter-power in the Network
Society. International Journal of Communication. 2007. No. 1. pp. 238-266.
http://ijoc.org Skatits 18.01.2014.).

Tapat baudas sajutu rada raknasands svesos blogos vai profilos socialajos
tiklos, iespéja pieklait informacijai un to lejupieladét privataja datora. Abos
gadijumos bauda, ko rada intimitates un publiskuma robezu plastamiba, ir
saistita ar pasapzinas stimulaciju un izjttu, ka individa “es” tiek atzits globalas
timek]a kopienas méroga. Kolektivas inteligences platformas radisana katrs
tiek aicinats iesaistities ka unikala personiba, un katram ari tiek piedavats tiesi
tas, ko vin vélas sanemt. Si globala individualitates atzi$ana var izpausties
gan ka pozitiva reakcija, pieméram, skatot Like fotografijas Facebook vai video
Youtube, gan arl — bet tas paradoksala karta nemazina baudu — ka negativs
stimuls, individam apzinoties, ka vina personiskaja datora iespéjams ielitkoties
jebkuram. Kolektivas inteligences platformas radisana katrs tiek aicinats
iesaistities ka unikala personiba, un katram ari tiek piedavats tiesi tas, ko ving
vélas sanemt.
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Tadéjadi secinams, ka, lai gan tiek uzsvérts, ka otras paaudzes interneta
telpa veidojas un funkcioné ka vienlidzigu iespéju platforma, dominéjosa
komunikacijas ass taja ir vertikala. Lidz ar to $i vertikala komunikacijas plisma
kalpo par értu mediju politisko stratégiju implikacijam, kas vérstas pret
individu (atskiriba no lidzsinéjas propagandas prakses) nevis ka pret noteiktas
sabiedribas grupas parstavi, bet ka pret unikalu subjektu. Ta, pieméram, viens
no nozimigakajiem 20. gadsimta propagandas teorétikiem, francu sociologs un
filozofs Zaks Elils norada, ka propaganda vislieldko ietekmi spé&j panakt, ja ta
ir adreséta noteiktam sabiedribas grupam (Ellul, 1973, 6-9). Lidz ar to politiska
véstijuma komunikaciju nosaka $adas funkcijas: pirmkart, spéja veidot dialogu
ar katru individu atseviski, uzsverot $is sarunas unikalitati un intimitati, otr-
kart, vienlaikus radit maksimali noturigu kopienu, ko vienotu kads meta-
narativs, treskart, Jaut katram politiskaja procesa iesaistitajam individam gt
baudu, kas nodrosinatu vina uzticibu lidz ar sava veida atkaribu no politiskas
lidzdalibas arhitektiiras mehanisma. Iespéjams, vistuvakais piemérs rodams
religiskas kalposanas arsenala, salidzinot socialo tiklu mediju sabiedribas
strukttiru ar protestantiskas baznicas spéju vienot draudzes loceklus ticiba,
nodrosinot katram individualu sarunu ar Dievu un ticibas atklasmes ekstazes
iespéju. Otras paaudzes interneta sabiedriba ticibu, kas ir vienlaikus universala
un individuala, aizstaj cita metanarativa forma — timekJa mitologijas.

Timekla mitologijas ir lielie narativi, kas satur kopa timekla sabiedribu —
proti, brivibas arhitektiiras pamatkonstrukcijas. Timekla mitologijam piemit tik
liels parliecinasanas spéks, ka ticiba tam nav apsaubama. Timek]a mitologjijas —
par tam meés visi zinam, ka tds ir. Atkariba no ta, cik plasu jomu timekla mito-
logijas ietver, tas nosaciti iespéjams iedalit trijas grupas.

Primaras timekla mitologijas saistitas ar ticibu pasai interneta kopienai un
tas pamatelementiem: kolektivajai inteligencei, lidzdalibas arhitektiirai, individa
attiecibam ar globalo kopienu.

Sekundaras timekla mitologijas saistitas ar ticibu interneta sabiedribas
funkcijam. Ari Siem mitiem biezi vien rodami lidzinieki dazadas religiskas
kalposanas formas. Pieméram, dala sekundaro timek]a mitologiju saistas ar
apokaliptiskiem prieksstatiem par interneta izbeigsanos, kas neizbégami izraisis
pasaules galu, kam lidztekus eksisté optimistiskaks mits, ko rada vélme ticét
interneta (jeb pasaules) spéjai cikliski pasatjaunoties. Pie sekundaras timekla
mitologiju grupas pieder ari prieksstati, kas saistas ar atminu. Kolektivas inte-
ligences platforma vienlaikus ir arl kolektivas atminas platforma. Italu
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domatajs Dzalio Kamiljo jau 16. gs. runa par atminu tedtri ka kolektivas atminas
formu, kas veidojas individualo atminu hibridizacijas rezultata (D. J. Tofts,
M. McKeich. (1998) Memory Trade: A prehistory of Cyberculture. 1998.
tp://issuu.com/toftsd/docs/memory_trade 2011 1 Skatits 20.01.2014.).
Timekla atmina vienlaikus saistas ar prieksstatiem par bezgaligumu un bailéem
par sa bezgaliguma apdraudétibu. Google vienlaikus vie$ uzticibu ar savu
ietilpibu un rada Saubas, saskaroties ar faktiem, par kuriem nav iespéjams
uzguglet informaciju. Taja pasa laika ¢ehu pétnieks Mihals Derda-Novakovskis
norada, ka Google atmina ir tikai universalas atminas pragmatisks surogats,
kas Jauj no kopéja informacijas apjoma atlasit tikai $kietami batisko. Si piebilde
lauj izvérst atsevisku pardomu tému par Google informacijas klasta un varas
noteiksmju savstarpéjam attiecibam. Lidz ar to timekla lietotajs saskaras ar
izmisumu par Google nematerialitati, mirstigumu un trauslumu, kas rada sapni
par Wayback Machine — interneta atminas krajumu precizu kopiju, kas lautu
materializét atminu, radot atminas konservus, kas vienmér biis pieejami gadi-
juma, ja... (M. Derda-Nowakowski. Computerlore, Netlore and Digital memories.
HCI as Ethnographic Field Research. Inter—Disciplinary.Net: A Global Network for
Dynamic Research and Publishing. 2009. http:/wwwinter—disciplinary.net/wp—
content/uploads/2009/03/derda—nowakowski—paper Skatits 14.01.2014.). Saja
pasa sekundaro timek]a mitologiju grupa ietilpst arl mits par amnéziju —
iespéju neatgriezeniski izdzést nevajadzigo informaciju; vai nu tas notiek ar
failiem, kas saglabati privataja datora, vai ar informaciju online. Error404 ir
vienlaikus bieds, ka nepiecieSsamas informacijas var vairs nebiit, un taja pasa
laika — magiskais burvju lidzeklis, kas garanté absoltito aizmirsanu, totalo
informacijas iznicinasanu. Lidz ar to pie sekundarajam mitologijam pieskai-
tami ari tadi ar interneta funkcijam saistiti aspekti ka noderigums, pielie-
tojamiba un ticamiba. Noderiguma un ticamibas mitologiskas strukttiras rada
pietiekami stabilu pamatu brivas gribas mitologijai, proti, interneta lietotaja
parliecibai par savu iespéju izvéléties, kas no plasa informacijas klasta vinam
nepieciesams, un individualds spriestspéjas mitologijai — parliecibai par savu
spéju orientéties informacijas telpa un atlasit no tas nepieciesamo, pielietojamo
un ticamo.

So aspektu konkreétas izpausmes veido terciaro timek]a mitologiju grupu,
kura ietilpst ticiba atseviskam interneta funkcijam. Tadas ir, pieméram, mito-
logijas, kas saistitas ar atvérta pirmkoda jeb Open Source programmattiru, digita-
lajiem kariem starp Windows un McApple lietotajiem un mitiskajiem varoniem
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Bilu Geitsu vai Stivu Dzobsu. Visi tic, ka Linux ir nekomercials, demokratisks
un ka Linux lietotajus raksturo brivdomibas gars un intelektualisms. Terciaras
mitologijas ir ieklauj ari prieksstatus, kas saistas ar interneta uzzinu avotiem,
pieméram, visi tic, ka informacija Encyclopaedia Britannica ir ticama, un visi tic,
ka informacija Wikipédija nav ticama. Terciaras mitologijas attiecas ari uz zinu
portaliem un socialajiem tikliem. Joprojam daudziem valsts iestazu darbinie-
kiem ir aizliegts lietot Facebook, jo tiek uzskatits, ka tas var graut iestades repu-
taciju. Terciaras mitologijas var but orientétas uz globalo interneta lietotaju
sabiedribu, tacu tas var bat ari lokalas. Pieméram, visi tic, ka Delfi lasitajs ir
konservativaks neka Tvnet lasitajs.

Pie timek]a mitologijam pieder ari divi prieksstati, kas saistiti ar interneta
genealogiju: no vienas puses, tas ir prieksstats par timekla vides intelektualismu,
kas saknojas skaitlojamo masinu éra, no otras puses — izklaides funkciju jeb
fun factor. Sérfosana interneta tatad ir stilign, nepiespiesta un jaunekliga no-
darbe, kas rada intelektualu baudu, un interneta lietosana tadéjadi kalpo ka
miizigas jaunibas eliksirs. Sis ir viena no timekJa mitologijas, kas visenergiskak
tiek izmantota politiska véstijuma komunikacijai: nopietna politika arvien
vairak izmanto virtualas izklaides elementus ietekmes giisanai un nostabilizé-
Sanai interneta lietotaju vidé, tadéjadi iegtistot visplasako mérkauditoriju ar
t. s. virusu marketinga starpniecibu. Péc Internet World Stats datiem, 2012. gada
vidti kopéjais interneta lietotaju skaits pasaulé sasniedza 7 017 846 922.
Ziemelamerikas kontinenta internets bija pieejams 78,6% iedzivotaju popula-
cijas, Eiropa - 63,2% populacijas. Vidéjais raditajs pasaulé par interneta
pieejamibu 2012. gada atsaucas uz timekla resursu pieejamibu 34,3% pasaules
iedzivotaju. Salidzinajuma ar 2000. gadu, Sie raditaji ir pieaugusi par 566,4 %
(Internet Users in the World: Internet Usage Statistics. Internet World Stats,
2012. http:/www.internetworldstats.com/stats.htm Skatits 20.01.2014.). Ta,
pieméram, 2008. gada ASV prezidenta vélésanu kampanas PR analizé ka viens
no iemesliem Baraka Obamas atbalstam minéta tiesi B. Obamas koketérija ar
virtualo mediju industriju (2. att.), kamér D. Makkeins vairakkart publiski
atzinies sava neprasmeé apieties ar datoru. 2012. gada ASV prezidenta vélésanu
PR kampanas analize atklaj, ka, kamér republikanu partijas kandidats Mits
Romnijs vidéji diena Twiter? publiskoja vienu tvitu, tikmér B. Obama — 29.
B. Obama ari publiskoja divtik bloga ierakstu un Youtube video ka M. Romnijs
(H. Schmidt. Das Spiel auf der Partitur der Partizipation: Social software und
virales Marketing im politischen Runet. Russian Cyberspace. 2009. Vol. 1. No. 1.
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Obama pret Romniju, 2012

Social networks and the US election

Barack Obama is streets ahead of rival Mitt Romney
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2. att. 2012. gada ASV prezidenta vélésanu kampanas statistika: socialo tiklu
mediju analize. Avots: Zinu agentiira AFP.

S. 4.-60. http:/www.digitalicons.org/issue01/pdf/issuel/Designing—Political—
Participation H-Schmidt.pdf Skatits 06.01.2014.).

Politiskas stratégijas var tikt implicétas interneta vidé, tiesi izmantojot
timekla mitologijas, ta, pieméram, interneta ticamibas/neticamibas ambivalence
attaisno interneta vidé publiskoto politisko garantu ticamibas un melu vienlai-
cigu lidzaspastavésanu (P Boeder. Habermas’ heritage: The future of the
public sphere in the network society. First Monday. 2005. Vol. 10 — 9, 5 Sep-
tember. http:/firstmonday.org/ojs/index.php Skatits 16.01.2014.). Tomér daudz
biezak politiska véstijuma nodosanai tiek izmantotas timekla mitologiju
tveramds izpausmes: interneta folklora un digitalas ikonas.

Interneta folklora (3. att.), nereti dévéta ari par kiberfolkloru, kiberloru vai
netloru, ietver tos virtualaja vidé celojosos narativus, kas veidojusies uz
timekla mitologiju bazes un biezi vien tiesa veida reprezenté timekla mito-
logijas. Krievu folkloras pétnieks Mihails Aleksejevskis pievérs uzmanibu
dazadiem skatljumiem uz to, kas ietverams netloras arsenala: tie ir gan
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NETLORA UN DIGITALAS IKONAS

3. att. Netloras paraugi socialo tiklu vidé. Avoti: Facebook, Twitter vide.

narativi, kas izplatas ar interneta starpniecibu un pateicoties internetam, gan
datoriku vides iekséjie narativi, gan ari noteikti fakti, termini, narativi u. c.,
kas ir neatraujami saistiti ar interneta vidi (M. Axexceesckuit. VIHTepHeT B
dorrkrope mau porskrop B ViaTepHeTe? (CoBpeMeHHas POABKAOPUCTIKA
U BUPTyaAbHasl peaAbHOCTS). Hascmpeuy Bmopomy Beepoccuiickomy xonepeccy
orvkropucmos.  CobopHux mamepuaros. Mocksa, 2010. C. 151-166.
http:/mdalekseevskynarod.ru/alekseevsky—congress.pdf Skatits 16.01.2014.).
M. Derda-Novakovskis norada uz netloru ka kolektivas inteligences un kolek-
tivas atminas visspécigako iedzivinasanas un uzturésanas formu (M. Derda-
Nowakowski. Computerlore, Netlore and Digital memories. HCI as Ethno-
graphic Field Research. Inter-Disciplinary. Net: A Global Network for Dynamic
Research and Publishing. 2009. http:/wwwinter—disciplinarynet/wp-content/
uploads/2009/03/derda—nowakowski-paper Skatits 14.01.2014.). Netlora var
iemiesoties visdazadakajas formas, sakot no interneta jociniem, tadiem ka
Facebook anekdotes, must-see video Youtube vai Grumpy Cat un trollface, lidz
netlorai, kas ietver nopietnu socialu vai politisku véstijumu. Pieméram, vienu
no plasakajam krievvalodigas vides netloras izlasém iespé&jams skatit portala
www.netlore.ru (Netlore — anmonaoeua unmeprem—gporvkropa. wwwnetlore.ru
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Skatits 20.01.2014.). Abos gadijumos netlora biezi vien ir saistita ar noteiktu
digitalo ikonu spektru.

Lai misdienu pasaulé politiskais véstijums sasniegtu adresatu, tam ir jabiit
partulkotam mediju valoda, kam pamata ir televizijas valoda jeb attélu valoda,
proti, véstijuma nodoSana ar intelektam visvieglak uztveramo ikonisko zimju
starpniecibu. Ne vienmér $is zimes ir bildes varda tiesa nozimé, lai gan no
visam ikoniskajam zimém attélam piemit visspécigaka iedarbiba. Digitalo
ikonu galvena pazime ir to atbilstiba WYSIWY (WYSIWYG — akronims no What
You See Is What You Get — princips, kas plasaka lietojuma apzimé paradibas
aréjas izpausmes atbilstibu tas biitibai) principam: tev jatic tam, ko tu redzi.
Uztvere un domasana kolektivas inteligences platforma notiek ar digitalo
ikonu starpniecibu, un digitalas ikonas ir visveiksmigakais veids, ka celo
vestijumi gan vertikalaja, gan horizontalaja komunikacijas plakné. Digitalas
ikonas ir lidzdalibas arhitektiiras galvenais bavelements, tas veidojas, tiek veido-
tas un barojas timekla mitologiju augsné un izplatas ar netloras starpniecibu.
Digitalo ikonu éra nomaina stratégiju, zvaigZnu, veiksmes stastu un politisko

afigela Merkel hat ihr Trebid gesndert .
21. Dezember 5= Mitglieder
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alles Gute for das Jahr 2014
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4. att. Angela Merkele — digitala ikona socialo tiklu mediju vidé.
Aicinajums uz timekla demokratiju.
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ikonu ir iespéjams katram. Lidz ar autodigitaliziciju socialajos tiklos, failu
augsupielades platformas un blogosféra politikis klaist par personibu, kurai, ka
jebkuram no socialo platformu mediju lietotajiem, piemit neatkartojama
unikalitate un individualas iezimes, kura vienlaikus — tapat ka jebkurs Web 2.0
interneta sabiedribas loceklis — piedalas kolektivas inteligences platformas
veidosana, kuras privata un sabiedriska darbiba atbilst timekla mitologiju
prieksstatiem, ietverot gan ticamibas/neticamibas ambivalenci prieksvélésanu
solijumu interpretacija, gan personibas valdzinajumu intelektualas baudas
sagadasana (4.-7. att.). Digitala ikona — ta ir politiskas figairas klatesamiba
socialo tiklu mediju telpa, kam ir noteikta performativa funkcija — radit politika
un vina parstavéta politiska grupéjuma publisko télu lidz ar noteiktu iezimju
spektru, kam jarosina vélétaju aktivitate tadéjadi, ka iespéjami rezultativi tiek
nodrosinatas tris politisko implikaciju sekmigas realizacijas pamatfunkcijas:
individuals dialogs, vienota metanarativa radiSana un baudas nodrosinasana.
So funkciju ievéro$ana rada pamatu ari ta sauktajam timekla demokratijas
konceptam, kas 21. gs. otraja desmitgadé arvien vairak tiek izvirzits ka mas-
dienu politiskas iekartas ideals (V. Anttiroiko. Towards Network Democracy?
Seminar Paper: Politics on the Internet: New Forms and Media for Political Action.
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italas ikonas socialo tiklu mediju vide:
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Avoti: www.facebook.com/francoishollande un www.facebook.com/nicolassarkozy

6. att. Atskirigi digitalas ikonas reprezentacijas modi: Fransua Olans
un Nikola Sarkozi.

ikonas Latvijas i neta vide
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7. att. Neveiksmigi politisko figiiru autodigitalizacijas paraugi
Latvijas socialo tiklu mediju vide.
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Tampere: University of Tampere, 2006. http:/www.edemokratia.uta.fi/
haefile.php?f=235 Skatits 17.02.2014.), ka ari iezimé pareju no Deléza kontroles

sabiedribas uz tadu sociuma modeli, kura galvenas sabiedribas ietekmésanas
funkcijas veic publiska reprezentacija un publiska perfomance.

Secinams: Web 2.0 interneta sabiedribas sociopolitisko organizaciju vien-
laikus ietekmé divi paraléli procesi — (1) timekla lietotaju briva iesaistisanas
interneta satura veidosana un (2) vienlaiciga interneta satura kontrole, ko
realizé gan timekla mediju satura veidotaji, lielakoties atrodoties noteiktu
politisko stravojumu ietekmé, gan ari pasi lidzdalibas arhitektiiras kopienas
dalibnieki — lidz ar ieklausanos kopienas arhitektoniskajas strukttras un
nesalauzamo ticibu timekla mitologijam, kas ir $o strukttiru pamata. Brivibas
un kontroles mijiedarbiba nav viennozimigi vértéjama. Lai gan digitalas
demokratijas koncepta izklasta tiek uzsvérta brivibas un personiskas politiskas
atbildibas dominante, kas arvien biezak tiek uzltikota ka glabéjzvans autoritaru
vai daléji autoritaru rezimu parvaldiba esosas politiskajas kopienas (ka pie-
mérs minama ta sauktas Facebook revoliicija Krievija, kuras ietvaros galve-
nas politiskas opozicijas aktivitates bija nesaraujami saistitas ar socialo tiklu
mediju vidi), tacu brivibas arhitektiiras timekla struktiiras Jauj daudz efektivak
organizét pareju no tiesas politiskas propagandas, kura daudz vieglak pa-
klaujas racionalai analizei, uz sléptiem politisko implikaciju mehanismiem, kas
ar savu atsauci uz visparcilvéciskajam vértibam un cilvéces kolektivaja
zemapzina saknotiem mitologiskiem prieksstatiem ir daudz gratak racionali
nosakami un paklaujami izvértésanai. Ka raksturigu pieméru gribétos minét
digitalas falsifikacijas, kas socialo tiklu mediju vidé izplatas ar nekontrolé-
jamu atrumu. Raksturigs dubultas falsifikacijas paraugs — neilgi péc tam, kad
2014. gada pavasari socialaja vietné Twitter paradijusies virkne véstijumu, kas
markeéti ar atslégvardu #SaveDonbassPeople un ataino sakroplotus Ukrainas
bérnus, kas skietami ladz palidzibu Krievijai, lai ta vinus aizsargatu, Latvijas
zinu portals Delfi, atsaucoties uz zurnalista Deivida Stérna rakstu Zurnalam
National Geographic, norada — tviti ar $o atslégvardu ir falsificéti un kalpo pro-
pagandas noliikiem, attiecinot falsifikacijas tikai uz prokrieviskajiem spékiem
(“Ukrainas bérni ltidz palidzibu pret nezéligajiem fasistiem” jeb propagandas
kar§ soctiklos. Portals Delfi. 29.05.2014. http:/www.delfi.lv/news/world/
other/ukrainas-berni-ludz—palidzibu-pret-nezeligajiem—fasistiem-jeb—

propagandas—kars—soctiklos.d?id=44551498 Skatits 29.05.2014.). Savukart
originalaja raksta zurnalam National Geographic D. Stérns norada uz abu
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Digitala terora paraugs Latvijas interneta vide:
Google bombardésana
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8. att. Google bombardésanas paraugs Latvijas socialo tiklu mediju vidé.

Ukrainas konflikta iesaistito pretéjos uzskatus parstavoso grupéjumu darbi-
bam, falsificéjot un modeléjot informaciju Twitter vidé (D. Stern. The Twitter
War: Social Media’s Role in Ukraine Unrest. National Geographic, 10.05.2014.
http://news.nationalgeographic.com/news/2014/05/140510—ukraine—
odessa—russia—kiev—twitter—world/ Skatits 29.05.2014.). Tadé&jadi, atklajot vienu
falsifikaciju, tiek radita otra, apstidzot falsifikacija tikai vienu konflikta iesais-
tito pusi. Cits lidzdalibas arhitektiiras sabiedriba izplatits maldinasanas paraugs
tiesi saistas ar digitala terora metodém, kad politisko grupéjumu vai ta lideri
reprezentéjosa digitala ikona tiek saistita ar negativam konotacijam, vai nu

radot ta sauktos viltus profilus virtualaja vide, vai arl izmantojot sarezgitakus
datorhakerisma panémienus, pieméram, ta saukto Google bombardesanu, kad
ar specialu programmatiiru vai vienkarsam teksta atslégas vardu generésanas
metodém tiek panakts, ka Google mekletaja politika vards uzradas kopa ar
pejorativiem terminiem (8. att.). Piemérs Google bombardeésanai 2007. gada bija
rodams miisu pasu Latvijas interneta vidé, kad ministru prezidents Aigars
Kalvitis Google meklétaja tika uzradits kopa ar atslégas vardu “ctika”.
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Digitala terora skandals Krievija, 2011
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Avots: Schmidt, Henrike. The Triple P of Ruliet Poltics: Protest, Poltical Technology, Public Sphere. Intemet and Politics in Russia, Euxeinos 4, 2012.

9. att. Digitala terora paraugs. Skandals Krievijas eksprezidenta
Dmitrija Medvedeva Twitter konta.

Komplicetaks digitala terora paraugs (9. att.) saistas ar vienu no lielaka-
jiem Krievijas socialo tiklu mediju skandaliem 2011. gada ziema, péc bédigi
slavenajam Krievijas Valsts Domes vélésanam, kas aizsaka Facebook revoliicijas
aktivitates. Notikums saistits ar toreizéja Krievijas prezidenta Dmitrija Medve-
deva digitalas ikonas reputaciju, D. Medvedevam sevi reprezentéjot ka socialo
platformu aizstavim un aktivam lietotajam savu politisko véstijumu publisko-
$anai. 2001. gada 7. decembri, dazas dienas péc skandalozajam Domes vélé-
sanam, D. Medvedeva oficialaja Krievijas prezidenta Twitter konta paradas
retvits vienam no Krievijas digitalas politikas lidera Konstantina Rikova
tvitiem, kura K. Rikovs un attiecigi ari retvita autors prezidents D. Med-
vedevs nodévé opoziciju par dumju aunu baru, ar ko manipulé to lideri,
piedevam izmantojot valodisko izteiksmi, kas neatbilst Krievijas prezidenta
télam (Russland: Obszoner Tweet bringt Kreml in Verlegenheit. Spiegel Online,
08.12.2011. http://www.spiegel.de/politik/ausland/russland—obszoener—tweet—

bringt-kreml-in-verlegenheit-a—802569.html Skatits 02.06.2014.). Soké&josais
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retvits ir lasams Twitter vidé septinas mintes, tad pazad. Lai gan nakamaja
diena prezidenta kanceleja izplata oficialu paskaidrojumu, ka retvita izpla-
tisana vainojams pavirss darbinieks, kurs tiks attiecigi sodits, tomér D. Med-
vedeva reputacija Sajas septinas minaités tiek smagi iedragata — pirmkart,
pateicoties retvita lietotajiem pejorativajiem apziméjumiem, otrkart, tapéc ka
izteikuma tiek pausta ciniska attieksme pret opozicijas spékiem (Schmidt, 2012).
Lai gan retvita izmantots A. Navalnija nenosakdmam adresatam veltits iztei-
kums, kas publiskots kdda no opozicijas mitinu videoierakstiem (HaBaabpHBII
npoaes B TBurrep Mensenesa. Interneta zurnals Fontanka.ru, 07.12.2011.
http:/wwwfontanka.ru/2011/12/07/026/ Skatits 02.06.2014.), drizuma socialajos
tiklos izplatas informacija, ka skandalozaja retvita vainojams pats A. Navalnijs.
Pat péc tam, kad, sekojot §im incidentam, uz Kremla politikas aizstavibu
orientétas organizacijas mégina iesaistities digitalaja kara, socialajos tiklos
publiskojot video, kur A. Navalnijs izsaka minéto frazi, ka ari A. Navalnija
blézu un zaglu partijas banerim lidzigu attélu ar aunu un retorisku secina-
jumu, ka tie, kas neseko A. Navalnijam, uzskatami par auniem; digitalaja kara
tomér uzvara, ka secina Krievijas un arvalstu medjiji, pieskirama A. Navalnijam
(Schmidt, 2012); un vél jo vairak, izmantotais pejorativais apziméjums driz klast
par popularu atslégvardu jeb verbalu digitalo ikonu socialo tiklu netlora, ar
kura starpniecibu Krievijas politiska opozicija veido savu télu un politisko
véstijumu timekla videé.

Nosléguma svarigi atzimét — digitalas ikonas socialo tiklu mediju vidé
nestdsta par politiskajam figtiram un procesiem, ko tas reprezenté, tas iemieso
Sos télus lidzigi ka ikonografija religiskos prieksstatus un tiesi tapat pieprasa
noticét to patiesigumam, atbilstibai realitatei un viennozimigumam. Lidzigi
ka ikonas religiskajos prieksstatos, ari digitalas ikonas Web 2.0 interneta lieto-
tajus saista ar universalam patiesibam, vienlaikus uzrunajot katru individuali
un sniedzot emocionalu gandarijumu, kad iemilotais politikis personiski
apsveic katru potencialo vélétaju Jaunaja gada vai Twitter atklati stasta par
savam dienas gaitam. Digitalas ikonas kalpo ka sava veida celazimes, kas
iesaista katru lielaja politiskaja dzivé, kura arvien vairak lidzinas lielai dator-
spélei. Par politikas sféras lidzspélétaju var klat ikkurs, kas reblogo, saré vai
retvito politiska satura véstijumu. Pat vérojot karadarbibas vai nezélibas
atspogulojumu socialo tiklu medijos, parpublicéjot Istus vai falsificétus vizua-
los materialus un komentéjot zinu portalu rakstus, kas atspogulo lokala vai
globala méroga vardarbibu, digitalds lidzdalibas kopienas dalibnieks tic, ka vina
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viedoklis tiek nemts véra, pienemot lémumus, un vina izvéle ir noteicosa.
Vienlaikus 51 iesaistiSanas rada erotisku baudu — individa veiktas darbibas
socialo tiklu mediju vidé sagada vinam patikamas izjiitas — bez negativu atgrie-
zenisku seku iespéjas, vienlaikus sniedzot iespéju lidzinaties savai iemilotajai
digitalajai ikonai — jaunekligam, intelektualam, seksigam télam, pienemtam un
atzitam timek]a vidé, lidz ar savu autodigitalizaciju pievienojoties citiem
pilntiesigiem digitalas demokratijas timekla mezglu punktiem.
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Liena Galéja

Implications of political strategies on the platform
of collective intelligence

Abstract: The research paper contributes to the analysis of different
sociocultural phenomena characteristic of the Web 2.0 internet society, with
an impact on the structures and channels enabling and sustaining transfer of
the implications of various political strategies within the social networking
media community. The phenomenon of the so-called network mythologies is
regarded as an underlying structure suspending communicating political
messages, and public representation, as well as public performance by political
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figures in the social networking media in a mode of the so-called digital icons
that is marked as a new paradigmatic shift of how the implications of political
strategies are embodied, suggesting a turn from control society to representa-
tion society. Particular attention is paid to the possibly most negative
consequences enveloped in the change of political messaging in the social
networking media community, namely, digital falsifications and digital terror
which can become one of the most prominent tools in the local and global
information warfare.

Keywords: structural changes of public space, a society of social network
media, Web mythologies, digital icons, digital falsifications.



