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METONIMIJAS UN METAFORAS:
DROSIBAS JOSTAS UN NUMURZIMES TELI

leskats drosibas jostas vésture

Musdienas drosibas josta ir neatnemama masinas sastavdala. Pats pirmais dro-
sibas jostas izgudrotajs nav precizi nosakams, bet viena no pirmajam daudzfunk-
cionalajam drosibas jostam izgudrota jau 19. gadsimta beigas. ledzilinoties drosi-
bas jostas vésturé, var rast zinas par dazadiem izgudrotajiem, ka ari izpétit pirmos
registrétos patentus.

2009. gada presé var konstatét vairakus rakstus, kuri apgalvo, ka zviedru
autorazotdjs Volvo svin drosibas jostas 50 gadu jubileju un ka Sobrid pierasto, katra
automasina izmantoto trispunktu drosibas jostu izgudrojis Volvo inzenieris Nils
Ivars Bolins (Vils fvar Boblin). Talu tiek apgalvots, ka Volvo patiesiba neizgudroja ne
pasu drosibas jostu, ne ari bija pirmie, kas to ievietoja masina, un jostas trispunktu
dizains ari nebija vinu izdomats [Google Patent Search 2013'; The Man Who Saved
a Million Lives: Nils Bohlin — Inventor of the Seatbelt 2009%]. Drosibas jostas
vésture atklaj, ka cel§ pie masdienu dizaina bijis pakapenisks, katram izgudrotajam
atklajot dazadus drosibas jostas aspektus un tehniskas detalas.

Izgudrotajs un inzenieris sers Dzordzs Keilijs (Sir George Cayley), kas dzimis
Anglija, Jorksira, 1773. gada un uzskatams par vienu no lidosanas celmlauziem,
19. gadsimta sakuma, lidojot ar planieri, izmantoja nosacitu drosibas jostu, tomér
pirmais daudzfunkcionalas drosibas jostas patents izsniegts Edvardam Kleghornam
(Edward J. Claghorn) no Nujorkas 1885. gada 10. februari. [sk. Clunk, Click — an
Invention that’s Saved Lives for 50 Years 2009% un GPS 2013]*. Patenta teikts, ka

! Turpmak teksta — GPS 2013.

2 Turpmak teksta — The Man Who 2009.

3 Turpmak teksta — Clunk, Click 2009.

# Latvijas Republikas Patentu valdes majaslapa, sadala “Ripnieciska ipaSuma objektu do-
kumentacija” teikts, ka dazadu valstu patentu dokumenti ir pieejami vairakas brivpieejas datu-
bazés: Espacenet, Patentscope, Google Patent Search, DEPATISnet, Free Patents Online u. c. [Lat-
vijas Republikas Patentu valde 2013]. Tika izmantota Google Patent Search datubaze visértaka
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josta domata, lai cilvéku drosi noturétu noteikta vieta. Var uzskatit, ka masdienu
automasinas drosibas jostu galvenais uzdevums ir tiesi tads pats.’

E. Kleghorna dro$ibas josta paredzéta turistiem, jurniekiem, krasotajiem,
zemniekiem, ugunsdzéséjiem, telegrafa darbiniekiem un citiem cilvékiem, kuru
darbs vai citas aktivitates saistitas ar instrumentu nesanu, kapjot augsa vai leja un
darbo$anos augstuma [GPS 2013]. Jateic, ka ar masinas drosibas jostu tai ir visai
attala lidziba. Ta izskatas $adi (sk. 1. attélu):

1. att. Kleghorna drosibas josta.
Attéls no Google Patent Search [Kleghorna drosibas josta 2014].

Pirma trispunktu drosibas josta patentéta 1955. gada Grisveltam u. c. (Gris-
wold et al) [GPS 2013]. Lai gan nav isti zinams, vai §i josta vélak tika izmantota
realos automobilos, attéla redzams, ka ta lidzinas jostai, ko pazistam Sodien, tikai —
atskiriba no masdienu drosibas jostas — tas spradze atrodas vida, nevis mala
(sk. 2. attélu):

lietojuma dél. Google Patent Search datubazé atrodamie patenti ir autentiski; atrastajiem pa-
tentiem ir dotas saites vai nu uz Espacenet — Eiropas Patentu parvaldi [European Patent Office
2013], vai ASV Patentu un pre¢u zimju parvaldi [sk. The United States Patent and Trademark
Office (USPTO) 2013].

! Japiemin, ka anglu valoda ir divi vardu savienojumi — seat belt un safety belt. Abus
terminus tulko ka drosibas josta, lai gan sear belr burtiskais tulkojums batu sédekla josta.
Attieciba uz automasinu parasti lieto terminu seat belz. E. Kleghorna izgudrojuma nosaukums
ir safety belt; tads pats nosaukums ir ari N. Bolina drosibas jostai.
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2. att. Grisvelta drosibas josta.
Attéls no Google Patent Search [Grisvelta drosibas josta 2014].

Amerikanu autorazotajs Ness (NVash) piedavaja automobilus ar drosibas jos-
tam jau 1949. gada, bet 1955. gada dazi Ford auto modeli bija aprikoti ar drosibas
jostam, bet auto ipa$nieckam bija izvéle — iegadaties auto ar drosibas jostu vai bez
tas [The Man Who 2009]. Acimredzot nebija daudz auto ipasnieku, kuri vélgjas
drogibas jostas, tapéc nevar vél runat par drosibas jostu masveida izplatibu.

1958. gada Roberts Maknamara (Robert McNamara) no citas zviedru auto-
razotaju firmas SAAB aprikoja automasinu ar divpunktu drosibas jostu ka standarta
modeli. Volvo nopelns bija tas, ka Nils Bolins iesniedza patentu par “Piemérotiem
masinas iemitnieku ierobezo$anas sistému pamatiem” (Basics of Proper Restraint
Systems for Car Occupants). N. Bolins novietoja drosibas jostas spradzi sanos. Vins
izprata cilvéka dabu un atzina, ka cilvéki ir parak slinki, lai paptlétos un glabtu
pasi savu dzivibu. N. Bolins agrak bija stradajis par SAA4B lidmasinu konstruktoru.
Vins stradaja pie kaujas lidmasinu katapultéjamo sédeklu pilnveidosanas [GPS
2013; The Man Who 2009, Clunk, Click 2009]. Seit apskatama N. Bolina paten-
téta josta (sk. 3. attélu):
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3. att. Nila Bolina drosibas josta.
Attéls no Google Patent Search [Nila Bolina drosibas josta 2013].

N. Bolins stastija, ka lidmasinu piloti bija gatavi darit jebko, lai avarijas ga-
dijuma batu drosiba, bet ikdiena cilvéki, kas parvietojas ar automasinam, negrib
ne mirkli justies neérti [sk. The Man Who 2009; Clunk, Click 2009]. Sis ap-
galvojums diemzél joprojam ir patiess, un dazadi automobilu dro$ibas pétijumi
pierada, ka loti biezi smagas avarijas notiek tiesi tad, kad javeic neliels attalums un
cilvéki nepiespradzéjas. Slinkajai cilvéka dabai ir nepiecie$ami citi ierobezojumi,
pieméram, naudas sods par drosibas jostas nelietosanu vai nepartrauktas socialas
kampanas ar spilgtiem téliem, lai cilvékus parliecinatu sargat savu dzivibu.

Péc pirma drosibas jostas patenta izsniegSanas paiet diezgan ilgs laiks — 15 gadi,

lidz pirmoreiz vésturé, 1970. gada Australija, Viktorijas Stata, piepem likumu
par drosibas jostu obligatu lietosanu priekséja sédekli. Likumu pienemsana par
drosibas jostu lieto$anu pamazam notika ari citas valstis — 1975. gada Zviedrija,
1979. gada Francija, 1983. gada Lielbritanija, 1985. gada ASV, Nujorkas $tata
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u. tml. [sk. Clunk, Click 2009; The History of Seat Belt Development 2008-2011;
GHSA Issues: Occupant Protection 2015; Seatbelt History: How Belting Up
Became Law. The Royal Society for the Prevention of Accidents (RoSPA) 2015].
Pirmie likumi parasti tika pienemti par drosibas jostu obligatu lietosanu priekséja
sédekli, tatad sakotngji tika uzskatits, ka aizmuguréja sédekli drosibas jostas nav
nepiecie$amas. 1991. gada Lielbritanijas valdiba pienéma likumu, ka drosibas
jostas ir obligati jalieto aizmuguréja sédekli [BBC News: Millions ‘not Wearing
Seatbelts’ 2008]. Tatad bija pagajusi astoni gadi kops likuma par drosibas jostu
obligatu lieto$anu priekséja sédekli.

Eiropas Savieniba Direktiva par drosibas jostu lietosanu pienemta tikai 1991.
gada, un sakuma ta attiecas tikai uz transporta lidzekliem, kas sver lidz 3,5 ton-
nam, turpretim 2003. gada jau pienemta Direktiva par drosibas jostu lietosanu
visos transporta lidzeklos, ka ari par bérnu sédeklisu lietosanas normam [sk. EUR-

Lex —31991L0671 — LV 2013].

Drosibas jostas téls reklamas diskursa

Sobrid Latvija autovaditajus soda par drogibas jostu nelietosanu un nepie-
spradzétu pasazieru parvadasanu [Celu satiksmes drosibas direkcija' 2010-2015].
Japiespradzéjas ir gan priekséja, gan aizmuguréja sédekli, bérniem jabat bérnu sé-
dekliSos vai uz paliktniem, kas atbilst vinu svaram un augumam. Ir veikti daudzi
un dazadi pétijumi par drosibas jostam, un ir pieradits, ka drosibas jostas palielina
izredzes izdzivot [CSDD 2010-2015]. Tomér cilvéki loti biezi izvélas nepiespra-
dzéties, it Ipasi, ja javeic iss cela posms, tapéc tiek izvérstas plasas socialas kam-
panas, lai pievérstu cilvéku uzmanibu $ai problémai un mainitu vinu domasanu.
Reklamas biezi izmantoti negaiditi téli un spilgti stilistiskas izteiksmes lidzekli

(sk. 4. attelu):

4. att. Dziviba.
(Raksta autores fotograféta reklama Riga 2009. gada 6. augusta.)

! Turpmak teksta — CSDD.
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Veidojas $ada metonimiska kéde' (sk. 5. attélu):

Drosiba Drosibas josta
Drosibas josta ir
Masina dziviba

5. att. Ilustracija DROSTBAS JOSTA IR DZIVIBA I.
(Raksta autores veidots attéls.)

Metonimiska kéde, mijiedarbojoties vizualajam télam un verbalajam tekstam,
rosina konceptualo metaforu® — DROSIBAS JOSTA IR DZIVIBA.

Nakamaja reklama izmantots tas pats metonimiskais drosibas jostas téls,
mijiedarbiba ar citiem téliem (sk. 6. attélu):

ot, ka priek3éjais krésls
idi aizsarga no trieciena,
galvas un palidz, lai

6500 ﬁ.;;‘ OCTA Oswron

6. att. Drosibas josta — masina.

Attéls no CSDD [sk. Drosibas josta — masina 2010].

! Metonimiskas kédes iesaista vairak neka vienu konceptualo parbidi (conceprual shift),
kad var bt iesaistiti vairaki konceptualie doméni (conceptual domains), jo viens metonimisks
elements ved pie cita metonimiska elementa, ki rezultata veidojas metonimiska struktiira
[Hilpert 2007].

? Konceptuala metafora no lingvistiskas metaforas atskiras ar to, ka metafora nav valodas
princips, bet ta vispirms pastav domasana. Kognitiva lingvistika pirmaja plana izvirza metaforu
ka domasanas principu. Metaforiska domasana biezi motivé lingvistisko nozimju rasanos
[Lakoff and Johnson [1980] 2003; Gibbs [1994] 2002; K&vecses 2002; Kalve 2012 u. c.].
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Aplukojot attélu, tas Skiet visai nelogisks, bet, izlasot verbalo véstjjumu: “Ja
Tev skiet, ka priekséjais krésls avarijas bridi aizsarga no trieciena, turi to virs galvas
un paladz, lai Tev uzmet virsti automasinu’, tas liekas vél absurdaks. Stilistiski
varétu runat par vizualo hiperbolu jeb stilistisku parspiléjumu, jo liekas neticami,
ka cilvéks, budams pie pilna prata, varétu rikoties ta, ka redzams attéla. Reklamas
véstijums pauz domu, ka sapratigi un garigi veseli cilvéki automasina piespradzéjas
gan priekséja, gan aizmuguréja sédekli, jo nepiespradzéties ir tikpat absurdi, ka
rikojas attéla redzamais puisis.

Nakamais attéls ir tas pasas socialas kampanas “Redzi jostu — spradzéjies!”
ietvaros (sk. 7. attélu):

Saja attéla puisis ir izlecis no lidmasinas ar automasinas priekséjo sedekli,
un verbalais teksts vésta: “Ja priekséjais krésls spétu pasargat no trieciena, tad

|, v Ja priekséjais krésls spetu
pasargat no trieciena, tad

izpletnlécaji lektu ar krésliem!

7. att. Drosibas josta — izpletnis.
Attéls no CSDD [Drosibas josta — izpletnis 2010].

izpletnlécéji lekeu ar krésliem.” Sis reklamas véstijums pausts, izmantojot metoni-
misko télu — drosibas jostu un vizualo hiperbolu, attélojot absurdu situaciju. Ir
skaidrs, ka $ada neracionala riciba nekada gadijuma neveicina dzivibas saglabasanu,
tie$i otradi — ved drosa navé. lespéjams izvirzit ari antitézi — dziviba un nave ka
logiskas vai absurdas ricibas rezultats.

! Kampana uzsakta 2008. gada [CSDD 2010-2015].
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Grafiski to var attélot $adi (sk. 8. attélu):

Drosibas
josta

ng_'s ka Spradzéties Dziviba
riciba

Absurda s -
ficiba Nespradzéties Nave

Drosibas
jostair
dziviba

8. att. Ilustracija DROSIBAS JOSTA IR DZIVIBA 2
(Raksta autores veidots attéls.)

Metonimiskais téls — drosibas josta, mijiedarbojoties vizualajam attélam un

verbalajam tekstam, rosina antitézes: logiska un absurda riciba, piespradzéties vai

nepiespradzéties, kuru rezultats ir vai nu dziviba, vai nave, kas beigas atkal noved
pie konceptualas metaforas — DROSIBAS JOSTA IR DZIVIBA.

Si ilustracija un tas skaidrojums attiecinams ari uz nakamo attélu (sk. 9. at-

télu):

Jautajums:

Vai priek8éjais krésls aizsarga
aizmuguré sedo3os avarijas bridi?

Atbilde:
Jus esat medinajis ar kréslu apturat
vilcienu?

Gy OCTA Osramon

9. att. Drosibas josta — vilciens.

Attéls no CSDD [Drosibas josta — vilciens 2010].
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Jauns téls $aja attéla ir vilciens un jautagjuma — atbildes forma verbalaja diskursa:
“Jautajums: Vai priekséjais krésls aizsarga aizmuguré sédoSos avarijas bridi?
Atbilde: Jas esat méginajis ar kréslu apturée vilcienu?” Sadi absurdi jautajumi un
vél absurdakas atbildes biezi raksturigas anekdotém. Var runat aridzan par vizualu
satiru, kas izsmej cilvéku naivamu un absurdu ricibu. So reklamu stilistiskajas
izpausmeés saskatama gan vizuala metonimiska téla ilgtspéja, gan idejas reiteracija
jeb atkartojums, kas veido téla kohezivo potencialu.! Sids drosibas jostas meto-
nimiska téla lietojums ir diskursivs — tas paradas daudzu reklamu verbalaja un
vizualaja diskursa vienas reklamas kampanas satvara. Diskursivais lietojums parada
metonimisko télu nozimi domasana un konceptualizacija.

Svarigi piebilst, ka 2015. gada drosibas jostas téls vél joprojam tiek izmantots
jauna CSDD kampana “Dzivibas josta”, tatad $is téls ir ilgtspéjigs un noturigs (sk.
10. attélu):

SPRADZEJIES ARI AIZMUGURE

DZIVIBASJOSTA

o [ —

[as),
s &) Erco

10. att. Dzivibasjosta.
Attéls no CSDD [Dzivibasjosta 2015].

Zimigi, ka $aja attéla vards “Dzivibasjosta” ir rakstits kopa, tatad veidojot jaunu
konceptu, kas pilniba atbilst iepriek§minétajai konceptualajai metaforai DROSIBAS
JOSTA IR DzIVIBA. Vizualaja aspekta jaruna par aluziju uz sirdsdarbibas monitora
signalu, kuru dzivé var novérot kadas nopietnas operacijas laika vai tad, kad
cilvéks ir nonacis reanimacija. Verbalaja teksta tiek uzsvérts, ka ir japiespradzéjas
automasinas aizmuguréja sédekli, jo droibas josta var but cilvéka vieniga iespéja
saglabat dzivibu.

Numurzimes téls un ta attistiba diskursa
Tagad japievérsas numurzimes télam, kura lietojuma var novérot metonimiska

téla attistibu diskursa un pat transdiskursivu lietojumu. Numurzimes téls galvenokart

! Par kohézijas lomu teksta [Halliday and Hasan 1976].
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paradas CSDD socialaja kampana “Atrums. Navigi viltigs. Esi gudraks!” (sk.
11. attélu):

um @ octa GSTATOIL

11. att. Atrums.
Attéls no CSDD [Atrums 2010].

Metonimiskais elements $aja reklama ir masinas numurzime, kas ir dala no
masinas konceptuala doména. Reklamas raditaju iecere ir metaforiska, jo vizuala
un verbala mijiedarbibas rezultata atklajas metafora — “atrums nogalina”. Paus-
tais véstijums varétu skanét $adi: “Ja brauksi parak atri, mirsi ka musa uz savas
numurzimes!” vai arl: “Ja brauksi parak atri, nogalinasi citus ka musas uz savas
numurzimes!” Ideja par musam ir alzija, jo uz numurzimes ir attéloti mirusi
cilvéki, nevis musas, bet tie$i tada veida boja iet musas, kuras atsitas pret auto-
masinas numurzimi. “Krist ka musam” ir frazeologiska vieniba. Latviesu literaras
valodas vardnica atrodams piemeérs: “Ka musas Jaudis krita, jo nikns méris tos bez
z7élastibas kava (Sudrabu Edzus)” [Latviesu literaras valodas vardnica 1984: 299].
Saja gadijuma niknais kavéjs ir nevis méris, bet atrums. Var darinat konceptuilo
metaforu ATRUMS IR SLEPKAVA.

Sis reklamas vizualais metonimiskais téls — numurzime, piedzivojis ilgtspéjigu
attistibu (sk. 12. attélu):

12. att. Saeima.
Attéls no Skaties divreiz [Saeima 2010].

Si attéla véstijums ir pilniba atbilstos miasu valdibas neadekvatajai ricibai
2009. gada krizes laika, un to var izteikt verbali vai nu: “Saeima ir navigi viltiga”
vai “Saeimas politika krizes laika ir pasnavnieciska”, vai arl: “Saeima nogalina cil-
vékus ka musas uz numurzimes”. Visi varianti ir ticami, jo Saeimas riciba ir nepa-
redzama (viltiga), bet nepareiza valdibas politika krizes laika ir politiska pasnaviba,
savukart budzeta samazinajums galvenokart medicinai, izglitibai un gimeném ar
bérniem nogalina tautu ilgtermina gan tiesa, gan metaforiska nozime.

Nakamais attéls izmantots Krimuldas vidusskolas Zetonu vakara izklaides dala

2010. gada (sk. 13. attélu):



METONIMIJAS UN METAFORAS: DROSIBAS JOSTAS UN NUMURZIMES TELI 271

BORN TO HUNT, FORCED TO WORK

13. att. Sekmes.
(Raksta autores fotografija, kas uznemta Krimuldas vidusskolas
zetonu vakara 2010. gada 5. marta.)

Sis attéls pierada vizuala téla spécigo ietekmi domas konceptualizacija un ta
turpmako radoso attistibu. Vidusskoléniem, kas gatavojas kartot centralizétos ek-
samenus, sekmes ir butiski svarigas vinu turpmakaja dzivé. Centralizéto eksamenu
rezultati nosaka jauniesu iespéjas ieklat izvélétaja augstskola un ietekmé vinu turp-
mako dzivi un karjeru. Ideja ir stilistiski interesanta, jo nevar teikt, ka “sekmes
nogalina”, patiesiba ir tiesi otradi, tatad var runat par oksimoronu, jo sckmes nav
savienojamas ar nogalinasanu, sekmes paver jaunas iespéjas un brugé celu uz veik-
smi. Doma par to, ka “sekmes ir navigi viltigas” batu visai atbilstosa, jo, ja jaunietis
neuzmanisies, sekmes vinu pametis. Uzraksts Born to hunt, forced to work" attieci-
nams uz jaunie$u dabu — parasti no laba prata neviens negrib stundam sédét pie
galda un macities, labak ta¢u izklaidéties, bet, ja skoléns grib bat sekmigs, vinam
nav izvéles, ir jamacas.

Ideja par to, ka kaut kas: “ir navigi viltigs” saglabajusi ilgtsp&ju verbala iz-
pausmeé ar citu vizualo attélu (sk. 14. attélu):

14. att. Blukis.
Attéls no “Latvijas Avizes”, autors — Gatis Slika [Blukis 2009].

'LV — Dzimis, lai meditu, spiests stradat.
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Si Gata Slikas karikatira tapusi laiki pirms Ziemassvétkiem. Ta izmanto
metonimisku alaziju uz latviesu paganisko tradiciju Ziemassvétku vakara vilke
bluki, ka arT ironisku alaziju uz socialo kampanu pret atlauta brauksanas atruma
parsniegsanu. Karikattra izmantots ari vizuals salidzinajums — mazais zéns velk sev
pakal piliti uz riteniem, savukart plakata attélots ar striki velkams blukis.

Latvie$u folklora Ziemas saulgriezu vakaru sauc ari par Bluka vakaru, kad velk
bluki apkart no majas uz maju, lai atzimétu gada darbu nobeigumu un aizbaiditu
launos garus. Beigas bluki sadedzina. Ir arl tradicija pirms sadedzinasanas izteikt
Jauna gada novéléjumus un sist ar dari pa bluki: “Ziemassvétki bija laiks zilésanai
un burvestibam” [Avotina, Bluma, Lidaka, Nefedova un Smite [2003] 2004: 22].

G. Slika karikatiira attélojis Rigas domnieku Jani Smitu (LPP/LCY), kurs
2009. gada cinijas pret bluka vilksanu ka paganisku tradiciju [Bailes no bluka
2009].

Bluka viltibu ka alaziju var saistit ari ar eposa “Lacplésis” minéto faktu, ka
raganas, arl Spidala, lidoja ar blukiem:

Setmala guléja likumains blukis.
Spidala gija, sédas tam virsi,
Burveklu vardus murminot, sita
Tris reiz ar spieki pa likajo bluki,
Piepesi gaisa pacélis blukis,
Ragana Spékdama aizskréja gaisa.
[Pumpurs 1988: 161]

Ja nav zinams karikatoras tapsanas konteksts, tad iespéjama bluka viltiba
attieciba uz Ziemas saulgriezu tradicijam varétu bat bistamiba, kas rodas, dedzi-
not uguni, kura masdienu izpratné biezi izpauzas ka svétku ugunosana, kad, neuz-
manigi apejoties ar pirotehniku, var git traumas, it seviski, ja pirotehnika nonak
bérnu rokas bez vecaku uzraudzibas.

Vél viena interpretacija saistiba ar $o karikatru, nemot véra tas tapsanas laiku,
2009. gadu, kad Latvija bija nopietna ekonomiska krize, ir metaforiska — valdiba
izturas pret tautu ka pret maziem bérniem un izsaka pilnigi neadekvatus bridi-
najumus, jo $obrid neizskatas, ka mazajam zénam buitu prata bluka vilksana, bet
vin$ izaugs un, saskana ar sen¢u tradicijam, varétu pieprasit valdibai atskaiti par
padaritajiem darbiem, tapéc jau laikus tiek bridinats to nedarit.

! Tagad jau paslikvidéjusies partija LPP/LC apvienoja Latvijas Pirmo partiju, partiju “Lat-
vijas Cel§”, “Vidzemes apvienibu” un “Més savam novadam”. Pirms 2011. gada arkartas Saei-
mas véléSanam ta kluva par Slesera Reformu partiju LPP/LC, bet 11. Sacima netika ievéléta.
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Secinajumi

Nobeiguma jaatzist, ka empiriska materiala analize apstiprina atzinu, kuru
uzsver kognitivie lingvisti, ka ari latviesu valodas materiala daudzam metaforam ir
metonimisks pamats, un nereti metaforu un metonimiju nevar pilniba atdalit vienu
no otras. Metonimiju reklama plasi izmanto mijiedarbiba ar citiem stilistiskajiem
izteiksmes lidzekliem, un tie var funkcionét $adi:

* diskursiva lietojuma, proti, viena diskursa satvara, kad viens vizualais téls

paradas vairakas reklamas vienas reklamas kampanas ietvaros, vai

* transdiskursiva lietojuma, kad metonimiski téli ir ilgtspéjigi vizualaja dis-

kursa, un viens téls paradas dazadu reklamas kampanu ietvaros ilgaka laika
posma, un to izmanto ari humora vai satiras nolukiem.

Metonimija diskursa nereti saplist ar citiem stilistiskajiem panémieniem, vis-
biezak ar metaforam un altzijam. Mijiedarbojoties verbalajai un vizualajai repre-
zentacijai, var rasties jaunas, negaiditas frazeologiskas vienibas interpretacijas.
Empiriska materiala analize atklaj metonimijas svarigo lomu cilvéku domasana un
pieredzes konceptualizacija, paradot, ka metonimiskais izteiksmes veids atspogulo
figurativas domas attistibu un ilgtspéju gan verbalaja, gan vizualaja diskursa.
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METONYMIES AND METAPHORS:
IMAGES OF THE SEAT BELT AND NUMBER PLATE

Abstract

Cognitive linguists argue that many metaphors have a metonymic basis, and
frequently it is not easy to tell them apart [see Gibbs [1994] 2002: 449—451, Barcelona
2003: 8—12, Semino 2008: 20]. The aim of this article is to examine this claim on the
material of advertisements in Latvian. The paper gives an insight into the history of
seat belt development and analyses particular instances in advertising and other visual
material, and their stylistic development in discourse. Development means not only
interaction of the image with the text (visual and verbal) and its interpretation in one
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context, but also cases of use when the image exceeds the borders of one advertisement
and is employed in several advertisements either in the same (discoursal use), or
another advertising campaign (interdiscoursal use). My aim is to establish whether
metonymic images are sustainable and whether they can be used for other purposes
by employing allusion to the original advertisements. When analysing the material of
social campaigns, it is important to reveal the development of figurative thought in
verbal and visual discourse in order to reveal the role of metonymy in thinking and
conceptualisation of human experience.'

Keywords: metonymy, metaphor, car safety, cognitive linguistics, the discourse of
advertising, allusion.

! The main research findings of the article are based on my PhD thesis [see Krasovska
2013].



